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BAGGRUND: KULTURPROFILER MED TURISMEOVERBYGNING

Denne rapport identificerer styrkepositioner og udviklingspotentialer
for udvikling af kulturturisme i Sorg Kommune.

Undersggelsen tager udgangspunkt i Kulturprofilen for Sorg
Kommune, udarbejdet af Kulturens Analyseinstitut, som kortlaegger
det lokale kulturliv samt borgernes brug heraf. Kombineret med
viden om turismen i omradet, andre undersggelser af
turismepotentialer samt viden og trends om kulturturisme - peger
naerveerende rapport pa potentialer for at udvikle kulturturisme i Sorg
Kommune.

Rapporten indgar i et stgrre turismeprojekt: "Udvikling af staerke
kulturdestinationer i kyst- og naturturismen: Lokal forankring,
styrkede kommercielle sammenhazenge og et staerkt internationalt
brand”.

IO

Sorg Kommune deltager som en ud af femm kommuner i den del af
projektet, der tilfgrer en turismeoverbygning pa en lokal kulturprofil
som udgangspunkt for udvikling af kulturturisme.

Rapporten er udarbejdet af Ornfelt i et samarbejde med Dansk Kyst-
og Naturturisme, Destination Sjeelland, Kulturens Analyseinstitut og
Sorg Kommune.

For yderligere indsigter i Kulturprofilen for Sorg Kommune henvises til
Kulturen Analyseinstitut.

Projektet er stgttet af Danmarks Erhvervsfremmebestyrelse.

Juni, 2026.
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INTRODUKTION: BORGERDREVET OG
BZEREDYGTIG KULTURTURISME

Kulturturisme er karakteriseret ved, at turister i hgj eller afggrende grad veelger en
destination pa grund af dens tilbud inden for kultur, historie, kunst, design og
arkitektur.

Kulturturister sgger ikke kun institutionelle kulturoplevelser, men i stigende grad
autentiske og sanselige oplevelser, der er taet pa det levede liv. De efterspgrger
oplevelser med lokal identitet og deltagelsesmuligheder. De sgger mikrodestinationer,
hverdagskultur og lokale faellesskaber.

Styrkepositioner i det lokale kulturliv

Med naervaerende rapport tages der udgangspunkt i de styrkepositioner, der er i det
lokale kulturliv set fra et borgerperspektiv. Der, hvor det lokale star steerkt, er oplagt der,
hvor kulturturister kan fa en unik og autentisk oplevelse.

Baeredygtig kulturturisme giver et nyt perspektiv pa turismeudvikling, da den saetter
kulturarven og lokalsamfundene i centrum for beslutningsprocesserne. Det handler om
at leegge tid og ressourcer, hvor der allerede er investeret lokalt. At bygge ovenpa de
politiske valg og lokale kreefters arbejde frem for at bygge nyt. P4 den made bliver
turismen et middel til at understgtte den lokale gkonomi og det lokalsamfund, som
borgerne gnsker at leve i.

At Dta.njel Urhoj/Destihétion Sjé‘ev\lan



RESUME: STYRKEPOSITIONER OG ANBEFALINGER

#1 Skarpere positionering

Styrk destinationens kulturelle brand og profil gennem udviklingen af et
styrket udbud af oplevelser og events i national og international format,
der differentierer Sorg som destination. Skru samtidig op for synligheden
og kendskabet til det kulturelle oplevelsesudbud, bade gennem gget
online tilstedevaerelse og blandt de lokale samt frontpersonale pa fx
overnatningssteder og kultursteder, sa de er klaedt pa til at inspirere og

informere gaesten om kommunens kulturudbud.

#3 Koncerter & kirker som styrkeposition

Teenk i koblinger af det store udbud af koncerter med de lokale kirkers
smukke rum og akustik - med Sorg Klosterkirke og den klassiske
musikfestival, Sorg Internationale Musikfestival som fyrtarne. Koordinér fx
koncertraekker over feelles temaer og gennem fzelles

markedsfgring. Styrk iscenesaettelsen af oplevelser med det ultralokale,
sa de besggende kommer helt taet pa det lokale ved fx at koble koncerter

med lokale langbordsmiddage eller lokale guidede ture.

#2 Billedkunst & kunsthindvaerk som styrkeposition

Styrk oplevelsessammenhasngen og samarbejdet pa tvaers af Sorg
Kunstmuseum, kormmunens gallerier og kunsthandvaerkere for

at udvikle attraktive og involverende oplevelsesformater, hvor besggende
og borgere far mulighed for kreativ udfoldelse. @g kendskabet og
kulturforbruget gennem feelles, tematiseret markedsfgring og gensidig
henvisning. Sorg kan komme til at sta steerkt som en attraktiv

kunstdestination med Sorg Kunstmuseum som fyrtarn.

| #4 Sorg by som helhedsoplevelse
. Sorg by har stor koncentration af oplevelser og dermed potentiale som
: selvstaendig kulturdestination. Sorg by har et saerligt potentiale for at

| positionere sig inden for koblingen mellem kultur og natur, som er en

' mellem natur og kultur, fx guidede ture, eksplorative gader, og gennem
| seerlige arrangementer, der kobler indendgrs- og udendgrsoplevelser ved
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: steerk trend inden for kulturturismen. Det kan fx ske ved oplevelsestilbud
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i fx Sorg Sg, i Akademihaven eller i byrummet.
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KAPITEL 2

KULTURTURISME:
VIDEN & TRENDS



KULTURTURISTER | DANMARK

Definition af kulturturister
VisitDenmark opggr antallet af kulturturister ud fra fglgende definition:

Det er turister, der "i hgj grad” eller "i afggrende grad” lagde veegt pa "design og arkitektur”

og/eller "kultur, kunst og historiske oplevelser/sevaerdigheder”, da de valgte Danmark som
VisitDenmark, 2023

feriedestination.

' Fakta om kulturturister i kyst- og naturdestinationer i Danmark

VisitDenmarks definition. 31 pct. af de danske turister i kyst- og naturdestinationer er

sakaldte kulturturister.

;= 1.050 kr. er det gennemsnitlige dggnforbrug for kulturturister i kyst- og
naturdestinationer, hvilket er 50 kr. mere end kyst- og naturturister generelt.

i = 54 pct. af de udenlandske turister i kyst- og naturturismen kan kaldes kulturturister jf.

i ® Kulturturister udvider saesonen. Der er en tydelig tendens til, at hele sensommeren og

efterdrssaesonen i Danmark er seerligt populeer for bade de danske og de udenlandske

kulturturister.

Handlingsplan for udvikling af

kulturturisme i kyst- og naturturismen, DKNT, 2024

Kyst- og naturturisters forbrug af "turismeprodukter"
(mio. kr.)
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Handlingsplan for uavikling af

kulturturisme i kyst- og naturturismen,

DKNT, 2024

Top ti rejsemotiver for udenlandske kulturturister
i kyst- og naturturismen
For at slappe af og lade op I 92%
Et trygt rejsemal I 87%
Natur, strand, kyst og hav I 84%
En venlig og imgdekommende lokalbefolkning s 83%
Kultur og kunst og historiske oplevelser/seveerdigheder NN 83%
Et miligvenligt rejsemal I  80%
Gode hygiejneforhold I 30%

——— 68%

Vandring og lasengere gature i naturen
Design og arkitektur NN 68%
Det lokale byliv og oplevelser N 60%

VisitDenmarks Turistundersggelse, 2022

Rejsegruppe pa kyst- og naturferien
(udenlandske kulturturister)

Rejser alene; 4% | et stgrre

rejseselskab; 7%

Par og/eller venner

N Bgrnefamilier (med

og uden g@vrig
familie); 41%

Seerkgrsel fra VisitDenmarks
Turistundersggelse, 2022




TRENDS INDEN FOR KULTURTURISMEN Kulturturismen vil

vokse globalt med
14,4% om aret i

En bred forstaelse af
kulturturisme

Trends inden for kulturturismen gennemsnit frem mod

#1 Teet pa det levede liv. Jagten pa det autentiske - pa steder og miljger veek 2033.

fra "turismen”. Kulturturisten vil veere en del af stedet og kulturen, mere end at
std udenfor og betragte den. De besggende gnsker at maerke, fgle og smage pa
stedets kultur og identitet. Fokus er pa vaerdier, levevis og traditioner frem for
fysiske monumenter, attraktioner og seveerdigheder.

i Kulturturismen har gennem arene
bevaeget sig fra en eliteer
forngjelse for de fa til en langt
bredere appel og malgruppe.

Future Market Insights, 2023

#2 Friktionslgse og hyper-personaliserede oplevelser. Kulturturisten vil i
fremtiden efterspgrge friktionslgse og hyper-personaliserede oplevelser og
anbefalinger i real-time. Forventningen er en skraeddersyet rejse, der
imgdekommer alle ens behov gennem Al-kuratering og anbefalinger fra folk
eller sociale grupperinger, som de kan spejle sig i.

| dag er de fleste eksperter enige
om, at kulturoplevelser bade er de
materielle og immaterielle
kulturelle tilbud og oplevelser.

. n In big cities you have a
Kultur er en dynamisk stgrrelse

#3 Nicher og interessefallesskaber. Flere vil i fremtiden rejse efter og med : : . .
! under konstant udvikling. Det high density of
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betyder, at fx hverdagslivet, attroctions ond
stigende grad udvikle appel til seerlige nicher.

de lokale, kultur- . e .
miljger, traditioner og vores activities which makes
samfundsindretning er kulturelle deve/opment re/ative/y
styrker, der er med til at forme en
easy. In rural areas, and
particularly remote

#4 Natur koblet med kultur. En tendens, der for alvor slog igennem under
pandemien, og som kun er vokset siden, er efterspgrgslen efter kombinationen
kultur og natur. De besggende vil opleve dybere og forsta historien bag naturen |
og landskabet. Samtidig er denne trend koblet til baeredygtighed og gnsket om |

destination pa linje med
arkitektoniske perler,

at stgtte en balanceret turismeudvikling, der styrker lokalsamfund. besggscentre, )
kunstmuseer og kulturarvs- areas, the ,orob/em IS
#5 Kulturturisme som masseturisme. Den markante veekst i den globale monumenter.

developing sufficient
density of activity.”

middelklasse i disse ar vil understgtte en fortsat efterspgrgsel pa det hurtige og
overfladiske kulturforbrug med fokus pa must-see attraktioner, der giver global
status og anerkendelse.

Greg Richards
Professor ved Tilburg University

: Handlingsplan for udvikling af kulturturisme i
kyst- og naturturismen, Dansk Kyst- og
Naturturisme, 2024

Trendanalyse: Kulturturisme, 2024 -
Dansk Storbyturisme



TURISTER SOM KUNDEGRUNDLAG
- HVAD KAN AKTOREN GORE?

Hvis en kulturaktgr vil supplere sit kundegrundlag med turister, er der en raekke forhold og

tiltag, der kan styrke mulighederne for at tiltraekke turister og give dem en god oplevelse.

I Aktgrdrevne tiltag som kan bidrage til at tiltraekke kulturturister

. #1 Synlighed: For at blive besggt, skal oplevelsen kunne findes. Det geelder bade digitalt og fysisk. Udover

- samarbejde med sit lokale destinationsselskab, skal aktgrens egne kanaler ogsa veere synlige for danske og

i internationale gaester. Generelle internetsggninger og sociale medier er vigtige inspirationskilder for fx tyskere,
| sa her er det vigtigt at veere synlig, nar de sgger efter oplevelser.

| En steerk lokal forankring er ogsa vigtig, fordi badde de lokale og frontpersonale pa overnatningssteder og

I kulturinstitutioner er vigtige ambassadgrer. Det er ogsa vigtigt at kende sine gaester. Brug fx VisitDenmarks
I markedsprofiler til at laere om forskellige nationaliteters brugerrejser fgr, under og efter deres ferie og til at fa
- indsigt i, hvilke informationskanaler, turisterne typisk anvender til at planlaegge aktiviteter i ferien.

. #2 Wayfinding og infrastruktur: Hvordan indgar oplevelsen eller stedet i helheden pa destinationen?
i Wayfinding handler om at binde steder og oplevelser samnmen, sa turisten bliver ledt fra A til B pa en nem og

spaendende made. Seet dig i turistens sted: Er dit sted nemt at finde i bil, med offentlig transport etc. Er der

| parkeringsmuligheder? Hvilke andre oplevelser og steder vaelger netop dine gaester?

| #3 Sprog: Er oplevelsen gearet til en international malgruppe? Bliver oplevelsen formidlet pa andre sprog end
. dansk?

- 74 i\bningstider: Abningstider skal tilpasses malgrupper og sseson. Udvid fx abningstiderne i hgjsaesonen og i
i ferierne. Husk, at kulturturister rejser langt ind i efterarssaesonen. Veer synlig og konsekvent med abningstider og
i datoer, sa det er nemt at kommunikere.

| #5 Kvalitet og vaertskab: Med en god og mindevaerdig oplevelse er der stgrre sandsynlighed for, at gaesterne vil

I anbefale det videre til venner og familie. Sgrg for, at helhedsoplevelsen fra start til slut er gennemtaenkt og af hgj
! kvalitet, seerligt mgdet med personalet har betydning for den gode oplevelse. Men ogsa om det er muligt at kgbe
. en kop kaffe, spise, benytte toilet etc.

Turisten har nogle
praktiske behov og nogle
oplevelsesbehov. Hvis de
praktiske behov som

fx sprog, toiletforhold,
parkering ikke er opfyldt,
sa overskygger det selve
den kulturelle oplevelse.”

Louise Ornfelt
Ekspert i kulturturisme
Stifter & direktar, udviklingsbureauet Ornfelt

Ma man have sin

hund med?

Et svar, der ifglge flere
undersggelser, er vigtigt

for mange tyske turister.
De vil 0gsd seette pris pa
en vandskal til deres
firebende familiemedlem.
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NOGLETAL FOR TURISMEN | SOR® KOMMUNE

Overnatningstal og turismeomsaetning

e 12024 var der 96.277 kommercielle overnatninger i Sorg
Kommune pa registrerede overnatningsfaciliteter. Antallet er
faldet lidt i 2025 til 90.622 overnatninger jf. forelgbige
opggrelser af 2025.

» Der var flest overnatninger i juli, men 68 pct. af
overnatningerne blev foretaget uden for hgjseesonen (juli og
august).

» Seerligt forsommeren er ogsa populaer (maj og juni)
* 89 pct. af alle overnattende gaester kommer fra Danmark

* Den samlede turismeomsaetning i Sorg Kommune var 341
mio. kr. i 2023, hvilket forventes at stige til cirka 350 mio. kr. i
2024.

* 47 pct. af omsaetningen fra turismen stammer fra
dagsbesggende, mens 53 pct. stammer fra overnattende
gaester.

* 12 pct. af turismeomsaetningen gar til "kultur og forlystelser”

» Turismen skabte 291 job i Sorg Kommmune inkl. afledte
effekter. Det svarer til 2,3 pct. af al beskaeftigelse i kommunen.

VisitDenmark, sserkgrsel og kommunal overnatningsstatistik

Kommercielle overnatninger per maned,
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TURISMEUDBUD | SORG KOMMUNE

Overnatningskapacitet og attraktioner i Sorg

Der er 2 hoteller, 2 campingpladser, et stgrre antal B&B og
ferielejligheder samt et mindre antal autocamperpladser,
glamping og shelters i Sorg Kommune.

Der er godt 15 attraktioner og udbydere af
oplevelsesprodukter samt mere end 50 oplevelser med gratis
adgang.

Oplevelser, attraktioner og steder med gratis entré teeller
blandt andet naturomrader, kirker, cykel- og vandreruter
samt gardbutikker og kunsthandveerksbutikker.

Sorg Kommmune har ogsa en raekke arligt tilbagevendende
begivenheder med turismepotentiale.

Bade overnatnings- og oplevelseskapaciteten er centreret
omkring Sorg by.

‘Kultur og historie’ samt ‘natur’ er de primaere tematiske
kategorier pa tveers af oplevelsesmuligheder i Sorg
Kommune.

Sorg Kunstmuseum og Sorg Museum (Museum Vestsjzelland)
er statsanerkendte museer.

Turismeaktgrerne i Sorg vurderer, at de har kapacitet til flere
gaester bade i hgjsaesonen, men iseer i skuldersaesonerne.

Potentialeanalyse for turismen | Sorg Kommune,
Destination Sjeelland, 2024

Overnatningstyper og kapacitet:

2 hoteller med hhv. 93 og 10 enheder
2 campingpladser med hhv. 210 og 130 enheder
12 gaestehuse, Bed & Breakfast eller ferievaerelser/lejligheder med i alt 24 enheder
1 glampingplads med 3 enheder
10 shelters pa 6 forskellige lokationer
3 private holdepladser til autocampere med i alt 11 autocamperpladser

Oplevelsestyper og kvantitet:

+15 kommercielle attraktioner og udbydere af oplevelsesprodukter
Fx. Sorg Kunstmuseum, Zen Garden, Lille Claus, Sorg Bykontors guidede ture m.fl.

+20 naoturomréder, steder, kirker med turismemaessig potentiale
Fx. Naturpark Amosen, Akademihaven, Klosterkirken, Bjernede Tundkirke, Kongskilde
Naturcenter, Suseaen, Parnas, Sorg Sg, Suserup Skov

+30 tematiserede cykel- og vandreruter
Fx. Istidsruten, Holbergruten, SkulpTuren, Store Amosen, Munkevejen

+10 arligt tilbagevendende begivenheder med turismemaessig potentiale
Fx. Kyndelmisse, Food on Fire, Sorg International Regatta, Ruds Vedby Borgspil, Sorg
Historiske Festival

+15 restauranter og caféer
Fx. Stgvlet Katrines hus, Atelier Skoven, Cois Bar

+30 Gardbutikker, kunsthandvaerksbutikker, producenter med tilhgrende butik



UNDERSQOGELSE AF TURISMEPOTENTIALER FOR SOR® OG OMEGN

Danskeres kendskab og interesse i besgg/ferier til Sors og omegn

En survey blandt 1.000 danskere viser, at kendskabet til oplevelser i Sorg og omegn er lavt. 13
pct. kender Sorg og omegn godt eller meget godt, mens 63 pct. slet ikke kender til omradet.

Undersggelsen viser, at jo stgrre kendskalb, jo mere villige er de adspurgte til at besgge Sorg.
Kendskabet er stgrst til steder som Sorg Akademi, Sorg Sg og Sorg Klosterkirke.

Sorg og omegn forbindes saerligt med "smuk natur og landskaber” samt "rig historie og
kulturarv” og "hyggelig by med miljg"

16 pct. af respondenterne siger, at det er sandsynligt, at de vil besgge Sorg og omegn som
feriedestination eller udflugtsmal. Interessen for et besgg i Sorg og omegn er stgrst blandt
40-49 arige fra Kgbenhavn.

Hvad forbinder du med Sorg og omegn?

I 54%
——— 33%
I 26%
I 24%
I  22%
I 19%
I—— 17%
I 16%

I 13%

I 12%

I 12%

I 10%

I 10%

I 9%

I 6%

I 5%

B 3%

I 13%

Smuk natur og landskaber (f.eks. Sorg Sg, skove)

Rig historie og kulturarv (f.eks. Sorg Akademi)

Unik arkitektur og historiske bygninger (f.eks. Sorg Klosterkirke)
Friluftsliv og rekreative muligheder (f.eks. vandreture, cykling)
Motorvejen (Sorg er blot en by man kgrer forbi)

Historiske personer (f.eks. Holberg, B.S. Ingeman, Christian d. 4.)
Hyggeligt byliv

Begraenset udvalg af restauranter og spisesteder

En kedelig og "dgd” by

Seerlige sevaerdigheder (f.eks. museer, monumenter)
Gastronomiske oplevelser (f.eks. Stgvlet Katrines Hus)
Begraensede begivenheder og aktiviteter

Vandsport og aktiviteter ved sgen (f.eks. kano- og kajaksejlads)
Lokale kulturelle begivenheder

Autentiske gardbutikker og lokale fgdevarer

Kunsthandvaerk og gallerier

Andet

Jeg forbinder ikke Sorg og omegn med noget

Hvad vil ggre Sorg og omegn til et mere attraktivt
besggsmal?

Danskerne i undersggelsen giver udtryk for, at fglgende omrader
vil age sandsynligheden for et besgg af Sorg og omegn:

Mere information og kendskab
Gode tilbud og pakker
Unikke oplevelser, begivenheder og attraktioner
Mere liv i byen

Forbedrede overnatningsmuligheder

Hvilke af fglgende steder kender du til?

Sorg Akademi

Sorg S¢

Sorg Klosterkirke

Tystrup Bavelse

Akademihaven og Fuschiahaven
Sorg Badfart

Sorg Museum (og Apotekerhaven)
Sorg Kunstmuseum

Kongskilde Naturcenter
Bjernede Rundkirke

Naturpark Amosen

Zen Garden

Kunstnergarden i Dianalund
Terslgsegard

Parnas — hulebyen

Victoria Teatret

Ingen af dem

|
|
|
|
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INTRODUKTION

Pa de kommmende sider udfoldes fire overordnende
udviklingspotentialer for at udvikle kulturturismen i Sorg Kommune
baseret pa Kulturprofilen udarbejdet af Kulturens Analyseinstitut,
indsigter om turismen i Sorg og omegn fra Destination Sjaellands
potentialeanalyse samt generelle trends og viden om kulturturister og

kulturturisme.

Udviklingspotentialerne og de konkrete anbefalinger er udpeget pa
baggrund af data, men bliver i denne rapport beskrevet uafhaengigt af
rollefordeling, ressourcemuligheder, motivationer og kompetencer
hos aktgrerne. Forhold, der har stor betydning for mulighederne for at

indfri potentialerne inden for kulturturismen.

Sorg Kommune kan med fordel tage nogle strategiske valg af de
oplevelsespotentialer, der skal satses pa fremadrettet. Hvilke kulturelle
styrkepositioner vil man Igfte, udfolde, udvikle og koble sammen pa

den lange bane til nationalt og internationalt format?




SOR® KOMMUNES KULTURPROFIL: HOVEDRESULTATER

Kulturens Analyseinstituts Kulturprofil

Sorg Kommunes Kulturprofil (2025) er gennemfgrt af
Kulturens Analyseinstitut pa baggrund af et
spgrgeskema blandt Sorg Kommunes borgere og en
kortleegning af det lokale kulturudbud. Profilen viser, at
borgerne i Sorg Kommune har et forholdsvis hgjt
kulturforbrug, isser hvad angar deltagelse i rytmiske
koncerter og scenekunst, som sammenlignet med
Danmarks Statistiks Kulturvaneundersggelse ligger over
landsgennemsnittet. Tilfredsheden med kulturlivet i
Sorg Kommune er ligeledes hgj og placerer sig i den
gvre ende for de kommuner, Kulturens Analyseinstitut
har undersggt pa Sjeelland. Med udgangspunkt i
borgernes kulturprofil kan der bygges videre pa
oplevelsesprodukter, som ogsa kan appellere til turister.
Der, hvor det lokale star staerkt, er oplagt ogsa der, hvor

kulturturister kan fa en unik og autentisk oplevelse.

Kulturprofil for Sors Kommune, Kulturens Analyseinstitut, 2025

Hgj kulturaktivitet og tilfredshed i kommunens sydlige del
Den sydlige del af kommmunen - og isaer Sorg by - har det stgrste udbud, hgjeste deltagelse og
stgrste tilfredshed blandt borgerne med kulturlivet.

Der er en stolthed blandt borgerne over attraktioner i isaer Sorg by

Top seks af alle anbefalede attraktioner er beliggende i Sorg by. Sorg Akademi, Sorg Klosterkirke
og Sorg Kunstmuseum er de attraktioner, flest borgerne i Sorg Kommune vil anbefale turister at
besgge. Naturen (sgen, skovene) er borgerne ogsa saerligt stolte over.

Nogle borgere vaelger kulturoplevelser uden for kommunen

Pa trods af den generelle hgje kulturaktivitet vaelger mange borgere kun kulturoplevelser uden for
kommunen (szerligt biograf-, koncert- og scenekunstoplevelser), hvilket peger pa et potentiale i at
styrke og gge udbuddet i Sorg Kommmune til gavn for bade borgere og besggende.

Styrke kendskabet til kulturudbuddet

Der bedsmmes at vaere et uforlgst potentiale i at synligggre og tydeligggre de mange
kulturtilbud, kommunen har. Saerligt tydelig bliver det hos tilflytterne, som ikke har kendskab til
kulturlivet ved tilflytning, og fgrst lzerer det at kende undervejs.

Stort udbud af kulturoplevelser - szerligt koncerter

Kortlaegningen af udbuddet af kulturoplevelser i Sorg Kommune viser tydeligt, at Sorg szerligt
skiller sig ud i antallet af koncerter, og at kirkerne i kommmunen ofte er arranggrer og venue for
musikarrangementer.



UDVIKLINGSPOTENTIALE 1: SKARPERE POSITIONERING

Styrket positionering og kendskab gennem unikke events og
oplevelsesprodukter

Der er to grundleeggende forudsaetninger for at tiltraekke kulturturister,
dels at der er oplevelser og events af en vis kvalitet og maengde at
besgge, dels at disse er synlige og tilgaengelige for potentielle turister.
Unikke begivenheder og oplevelser kan vaere med til at gge synligheden
af hele destinationen, fordi de er med til at skaerpe profilen af Sorg og
sikre tiltraekningskraft over for turister - noget der er veerd at rejse efter.

Som det ses i bade kulturprofilen og potentialeanalysen, har Sorg
allerede en raekke kulturelle aktiviteter og events, som er velbesggte af
borgere. Det anbefales, at der tages et strategisk valg om, hvilke af disse
kulturevents, der skal Igftes, udfoldes og styrkes til at kunne tiltraekke
turister og dermed vaere med til at positionere Sorg i forhold til andre
byer.

Naeste skridt er at skrue op for synligheden og styrke kendskabet til de
strategisk, udvalgte begivenheder. Kendskabet er svagt blandt
potentielle, danske turister, og selv tilflyttere kender meget lidt til
kommunens kulturtilbud.

| et turismeperspektiv er oplevelser, som de lokale bruger,

saerligt interessante for turister, fordi mange af dem — udover en
spaendende kulturel oplevelse - gerne vil have en indblik i det lokale liv
og mgde de lokale. Forudsaetningerne for at tiltraekke turister til
kulturudbuddet i kormmunen er, at de lokale kender til tilouddene og
bruger dem.

Undersggelserne viser, at...

@get kendskab giver besgg... og besgg giver genbesgg

Kendskabet til Sorg er svagt blandt potentielle, danske turister, hele 63 pct. kender slet ikke til
oplevelsesmulighederne i Sorg og omegn. De peger pa "mere information og kendskab” som et af de
forhold, der ssammen med "unikke oplevelser, begivenheder og attraktioner” kan gge sandsynligheden
for en udflugt eller ferieophold i Sorg og omegn.**

Hvis en dansker tidligere har besggt Sorg, er sandsynligheden for et genbesgg i kommunen hgjere.**
Begivenheder og oplevelser kan derfor vaere med til at tiltraekke dagsbesggende, som gger
sandsynligheden for genbesgg.

Flere kulturevents er populzere og velbesggte blandt lokale og har potentiale for turister
65 pct. af borgerne i Sorg Koommune har deltaget i mindst et kulturevent inden for det seneste ar*.
Flere af de populaere borgerevents kan ogsd malrettes turister og bruges til at gge kendskabet til Sorg.

Har du deltaget i fglgende kulturevents inden for det seneste ar i Sorg Kommune?

e 4,0 %
18%

Kyndelmisse
Klassisk Kgredag
Food on Fire
Sorg Jazz Festival
Ruds Vedby Borgspil
Sjov i Gaden (Stenlille)
Sorg internationale Musikfestival
Historisk Festival

Bgrnekulturfestivalen mmmm 3%

Sorg Internationale Regatta mmm 3%

Lgvehave Koncerter mm 2%
Andre kultur-events du har deltaget i inden for det seneste... m— 0%

Har ikke deltaget i nogen kultur-events inden for det... S 350

I 2%
e 0%
I 9%
I 0%
I 9%
5%

Kendskabet til de events, der afholdes i Sorg og omegn, er dog relativt begraenset uden for Sorg
Kommune**,

* Kulturprofil for Sorg Kommune, Kulturens Analyseinstitut, 2025
** Potentialeanalyse for turismen i Sorg Kommmune, Destination Sjaelland, 2024
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UDVIKLINGSPOTENTIALE 1: SKARPERE POSITIONERING -
STRATEGISK FOKUS PA TURISME FOR UDVALGTE BEGIVENHEDER

Anbefalinger

* Brug begivenheder og oplevelsesprodukter til at differentiere og gge
synligheden af hele destinationen. Oplevelser af hgj kvalitet kan blive reason-
to-go og hjaelpe med at gge kendskabet (og dermed sandsynligheden for
genbesgg) til Sorg.

* Sorg Kommune kan opsaette forventninger til turismetiltraekning for
strategisk udvalgte begivenheder og oplevelser, de selv driver eller stgtter
gkonomisk. Pa den made bliver tiltreekning af besggende et erklaeret mal og
et strategisk pejlemaerke for udvalgte begivenheder i Sorg.

« Flere arligt tilbagevendende begivenheder i Sorg er velbesggte blandt lokale -
udviklingspotentialet kan ligge i at malrette oplevelsen og kommunikationen
af disse begivenheder til turister.

+ Malret og arbejd strategisk med at styrke oplevelser og events, sa de egner sig
og henvender sig til turister. Her ma man ga ind i de enkelte oplevelsestilbud
og vurdere, hvad der skal til for at ggre den attraktiv over for turister. Det kan
bade veere de praktiske behov eller oplevelsesbehovene eller begge omrader,
man skal arbejde fokuseret med jf. side 9.

+ @g kendskabet til eksisterende oplevelser blandt lokalbefolkningen generelt
og blandt frontpersonale pa overnatningssteder og kultursteder specifikt.
Dermed kan de inspirere og informere gaesten om kommunens kulturudbud.

Peter Lesley/Kyndelmisse




UDVIKLINGSPOTENTIALE 2: BILLEDKUNST & KUNSTHANDV/ZERK

SOM STYRKEPOSITION

Styrkede kunstoplevelser pa tvaers af museer, gallerier og
kunstnere

Sorg Kunstmuseum er en af de attraktioner, flest borgerne i Sorg
Kommune vil anbefale turister at besgge. Samtidig findes et bredt
udbud af mindre, private gallerier samt lokale kunstnere og
kunsthandvaerkere pa tvaers af kommunen. Maengden af kunststeder
og -aktgrer i Sorg Kommune peger pa et potentiale for at udvikle
kunstoplevelser til en styrkeposition, hvis de mange kunstaktgrer
kombineres med Sorg Kunstmuseum som et fyrtarn med saerlig
tiltreekningskraft.

Involverende formater styrker oplevelsen og interessen

Inden for kulturturismen er en tendens, at turister i stigende grad vil
involveres i oplevelserne. Begrebet "Creative Tourism” daekker over
oplevelser, der giver besggende mulighed for aktiv deltagelse i kurser
og leeringsoplevelser, som er karakteristiske for den feriedestination,
de tager til.

Oplevelsesformater, der indbyder til kreativ udfoldelse i form af
veerkstedsaktiviteter eller workshops, kan altsa bade imgdekomme
en interesse hos borgere og de kreative kulturturister.

;
Undersggelserne viser, at...

| Sorg har et finmasket og bredt udbud af kunst og kunsthandvaerk i hele kommunen
Fra statsanerkendte museer i Sorg by til udgvende kunstnere fordelt i hele kommunen pa tveers af isaer
maleri og keramik.*

Jargen Lavgret

Galleri J0LO
Kunstergaarden

Art By Saugbjerg Jonna Serensen Aavang Galleri

Sora Kunstmuseum

Skellebjer
= Galleri Soli

Udstillingsstedet

Pauseriet Kreacafé

12 Soranere

Fnis og Brumbassen

Gunhild Engholm KeramikKollektivet

Helobe

Marle Langaa Keramik

Helle Dichoe's Galleri - Kongedalsgdrden

Hgj interesse fra borgerne i at ga pa museum og lave kreative aktiviteter

60 pct. har besggt et museum inden for det seneste ar, heraf har knap halvdelen besggt museerne i
kommunen. Der er ogsa et hgijt aktivitetsniveau blandt borgere i individuelle kreative aktiviteter,
herunder fx handarbejde (24 pct.), tegne/male (12 pct.) og keramik (3 pct.) *
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Kunstoplevelser kan tiltraekke flere gaester '
Forbedrede, kulturelle oplevelser (fx gallerier, teatre) er en afggrende driver for at tiltraekke flere danske '
gaester og ggre omradet endnu mere attraktivt for kulturturister** !
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I * Kulturprofil for Sord Kommune, Kulturens Analyseinstitut, 2025 |



UDVIKLINGSPOTENTIALE 2: BILLEDKUNST & KUNSTHANDV/ZERK -
NYE OPLEVELSESFORMATER OG STYRKET SAMARBEJDE

Anbefalinger

+ Styrk samarbejdet mellem store og sma aktgrer inden for kunst og
kunsthandveerk. Det kunne fx veere gennem udvikling af oplevelsestilbud pa
tveers af steder, gensidig synlighed pa kommmunikationskanaler og feelles,
tematiseret markedsfgring.

» Brug Sorg Kunstmuseum som fyrtarn for kunstoplevelser i Sorg

+ Skab oplevelsesformater, der indbyder til kreativ udfoldelse i form af
vaerkstedsaktiviteter og workshops. Det kan bade imgdekomme en interesse
hos borgere og de kreative kulturturister.

+ Mange mindre gallerier og kunsthandveerksbutikker har begraensede
abningstider. Der er potentiale i at koordinere disse pa tveers fx fgrste lgrdag i
hver maned / hver anden sgndag for at sikre et stgrre besggsudbud pa samme
tid samt en klar og forstaelig kormmunikation.

+ 'Kunsti Pinsen' er et begivenhedsformat, der samler mange aktgrer under ét
feelles brand. Det ggr, at det er en udflugt veerd for besggende, da der er en vis
volumen at opleve. Lignende events kunne gennemfgres flere gange arligt.

+ Der er et potentiale at flytte kunsten ud af murene og ind i nye rammer i nye
samarbejder mellem aktgrer pa destinationen fx tilbyde flytbare pop-up-
formater, hvor turisterne i forvejen befinder sig pa campingpladser, i byrum etc.




UDVIKLINGSPOTENTIALE 3: KONCERTER & KIRKER SOM

STYRKEPOSITION

En unik styrkeposition fordelt over hele kommunen

| Sorg Kommmune er der et stort udbud af koncerter, hvoraf en del bliver

afholdti kirker fordelt i hele kommunens geografi. Der ligger et
potentiale i at koble det store udbud af koncerter ssmmen med et
seerligt fokus pa de lokale kirkers smukke rum og akustik.

Det er oplagt at bruge den velkendte Klosterkirke som et fyrtarn, der
kan tiltreekke opmaerksomhed og sprede den til de mindre aktgrer,
der Igfter den samme oplevelsestematik. Her er endvidere et saerligt
potentiale i, at klosterkirken laegger rum til den klassiske musikfestival,
Sorg Internationale Musikfestival, der har en staerk forening bag sig.

Spred turisterne ud til mikrodestinationer i destinationen

Potentialet om at koble koncertoplevelser med stedspecifikke kirker
taler ind i trenden om, at kulturturister i stigende grad efterspgrger
mikrodestinationer i destinationen. De vil det autentiske, deltage i det
lokale liv og opleve kulturen og atmosfaeren teet pa.

Klassiske koncerter i kirker tilbydes i hele Sorg Kommune, og det kan
blive en anledning til at sprede turisterne ud i geografien til sma
mikrodestinationer i destinationen. Dette kan ggres ved at gge
synligheden af og kendskabet til eksisterende arrangementer og
oplevelser, men ogsa ved at udvikle nye formater saerligt rettet mod
turister.

—-

Antallet af koncerter i Sors Kommune er stigende

Undersggelserne viser, at...

Et hgjt - og stigende antal — koncerter i kommunen, i 2024 opgjort til i alt 213 koncerter, pa et bredt
udvalg af scener i hele kommunen. Heraf 7 med mere end 10 arlige arrangementer.*

Sore Kunstmuseum
Victoria Teatret

Café Tre Konger

Dianalund Bibliotek -

Kulturcafé Ludvig

Deltahuset
Den Granne Scene

Kunstnergaard | Flinterup ke |
== Coistar-Beer & Wine W0
SoraTorv
Stargads
Sora k J inet pl g Sorp Bibliotek *
| RudsVedby Kirke & Sogneghrd Sor Bédfart
Akademihaven i Sorg
[ skollebjergike =R
Sors Kultur- og Fritidscenter - Vaerkerne
[ ommewike Sors Hallen
| BjemedeKirke Comwell Sora/Than Partner Hatel Sara
R m i T | Flennesleu Kirke & Sognehus
Vesthhuset W Lavehave Koncerter
AveliorSkoven Alsted Forsamlingshus
Lynge Forsamlingshus.
Vesterscoty
| PedersborgKirke & Sognegid Folkekuiturvarkstedet K
* = Kulturinstitution med =/>10 events om &ret Po—

Kirker er ofte scene til koncerterne
Flere kirker i Sorg Kommmune er lokation for koncerter. Szerligt Sorg Klosterkirke har et stabilt og aktivt
musikprogram, herunder Sorg Internationale Musikfestival*.

Klosterkirken er velkendt blandt potentielle turister
Sorg Klosterkirke fremhaeves som et af de bedst kendte steder i Sorg Kommune og kan derfor bruges
som fyrtarn**
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Sorg Lystfisker Forening I
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|
|
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|
|

* Kulturprofil for Sorg Kommune, Kulturens Analyseinstitut, 2025 I
** potentialeanalyse for turismen i Sors Kommune, Destination Sjeelland, 2024 |



UDVIKLINGSPOTENTIALE 3: KONCERTER & KIRKER -
KOORDINATION AF OPLEVELSESTILBUD OG MERE SYNLIGHED

Anbefalinger

+ De mange kirker kan koble og koordinere koncertraekker over fx faelles
temaer og dermed ggre brug af faelles markedsfgring. Her kan Sorg
Klosterkirke med fordel bruges som fyrtarn. Begynd med f3, steerke
oplevelseskoncepter af hgj kvalitet.

+ Styrk den samlede oplevelse og attraktionskraft ved at binde koncerterne
og kirkerne sammen i malrettede koncepter fx tre koncerter i tre
forskellige kirker eller koncert med middag. Det geelder om at skabe
koncepter, der er attraktive og har et vist oplevelsesindhold, som ogsa er
nemme at kommunikere og forsta for potentielle geester.
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+ Udover gget kommunikation og markedsfgring af styrkepositionen
"koncerter & kirker", sa bgr der ogsa kigges pa bade sammenhasngskraften
mellem kirkerne og en styrket iscenesaettelse af selve oplevelsen.

+ Afhold flere kirkekoncerter og sgrg for, at de kormmunikeres
tilstreekkeligt — bade over for kirkens lokalsamfund, men i lige sa hgj
grad ogsa regionalt.

+ Det segment af kulturturister, der sgger mikrodestinationer, vil gerne i
snak med de lokale, og man kunne taenke i at udvide oplevelsen. Det
kunne fx vaere at tilbyde koncert og langbordsmiddag, koncert og en
guidet tur i det lokale miljg, maske ligefremn med et glas vin hos en lokal.
Dette er ogsa produkter, som pa sigt kan give en indtaegt til menigheden
til gavn for kirkens lokalsamfund.

Poul-dgrgen‘larsen,/Destination Sjeelland




UDVIKLINGSPOTENTIALE 4: SOR® BY SOM HELHEDSOPLEVELSE

Sorg by har oplevelsestaethed og stgrst kendskabspotentiale

Stgrstedelen af oplevelsesudbuddet i Sorg Kommmune ligger i Sorg by,
og oplevelsestaethed er et vigtigt parameter i tiltreekningen af
turister. Det faktum, at turister kan fa en halv- eller en
heldagsoplevelse inden for et afgraenset geografisk omrade, er
afggrende, hvis man fx skal tiltraeekke endagsturister fra Kgbenhavn
eller de mange naerliggende feriehusomrader.

Foruden oplevelsestaetheden i Sorg by, er det ogsa i byen, at de mest
kendte og anbefalede steder og attraktioner ligger hhv. Sorg
Akademi, Sorg Klosterkirke og Sorg Kunstmuseum.

Der er et naturligt potentiale omkring byen som en attraktiv
destination, og dermed i at styrke attraktiviteten af Sorg by over for
turister, bade danske og udenlandske.

Flere turister giver et st@grre kundegrundlag, hvilket igen kan bidrage
til mere livi byen i form af flere spisesteder og shoppingmuligheder.
Noget mange danske byer keemper med i dag, og som har
betydning for byens borgere.

| Sorg by er der et saerligt potentiale i at koble kulturlivet til den
bynaere natur, som bliver fremhaevet af bade lokale og potentielle,
danske turister. Samtidig er efterspgrgslen pa oplevelser og
destinationer, der er gode til at koble kultur- og naturoplevelser en
steerk og blivende kulturturisme-trend.

I Undersggelserne viser, at...

. Hgjt niveau af deltagelse i og tilfredshed med kulturoplevelser
. Isaer blandt borgere i den sydlige del af kommunen (og herunder Sorg by), hvor der ogsa er den
. stgrste koncentration af udbuddet.*

- Stolthed blandt borgerne over attraktioner i isaer Sorg by
- Alle de mest anbefalede attraktioner er beliggende i Sorg by.*

Mest anbefalede attraktioner blandt borgerne i Sorg Kommmune
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Sorg Akademi (inkl. haven) DS 469
Sorg Klosterkirke e —— 4,0 %
Sorg Sp EEEEEEEEEEEEEE———— 37
Sorg Museum IS 309
Sorg Kunstmuseum I 1%
Kyndelmisse mmmm 11%
Naturen mm 7%
Lille Claus/ badfart mmm 6%
Biograf Victoria mmm 5%
Parnas mm 4%
Kulturcafé Ludvig mm 4%
Amosen == 4%
Zen-Garden mm 4%

. Sorg by er central i potentielle turisters aktuelle kendskab til omradet
. Sorg by beskrives som en hyggelig og charmerende by i naturskgnne rammer. Sorg Akademi, Sorg
- S@ og Sorg Klosterkirke fremhaesves som de bedst kendte steder.**

i Potentielle turister efterspgrger flere overnatningsmuligheder og mere livi byen !
i Potentialeanalysen fremhaever et gnske om et mere levende bymiljg med flere spisesteder, caféer
i 0g hyggelige gader.**

* Kulturprofil for Sors Kommune, Kulturens Analyseinstitut, 2025

** Potentialeanalyse for turismen i Sorg Koommune, Destination Sjaelland, 2024 I



UDVIKLINGSPOTENTIALE 4: SOR® BY - FORBINDELSER MELLEM
KULTUR, NATUR OG EN ATTRAKTIV BYMIDTE

Anbefalinger

« Ggr Sorg by mere attraktiv over for turister, bade danske og udenlandske.
Det skal ske ved at sikre mere liv i byen, fx gennem events, oplevelsestilbud
kombineret med planlaegning for flere spisesteder, hyggelige butikker og
shoppingmuligheder samt bynaer overnatning.

+ Der er allerede en reekke udviklingstiltag og investeringer i gang eller i
pipeline i Sorg by, og det er afggrende at sikre, at disse understgtter
styrkepositionerne og spiller ssmmen med tiltraekning af turister generelt
og kulturturister specifikt.

+ Skab tydeligere koblinger mellem kulturoplevelser til den bynaere natur fx
gennem skiltning, stier og ruter. Men ogsa ved at udvikle guidede ture,
eksplorative gader malrettet bgrnefamilier eller seerlige arrangementer,
der kobler oplevelserne indendgrs med udendgrsoplevelser ved Sorg Sg, i
Akademihaven og i byrummet. Oplevelserne skal vaere af hgj kvalitet, sa de

) . . hau i
er vaerd at rejse efter, online bookbare og nemme at kommunikere over for ' "R
potentielle besggende. '

* Brug de i forvejen kendte attraktioner som en del af de pakketerede
oplevelser, som ogsa skal introducere de besggende for mindre kendte
oplevelser fx gennem et samarbejde med lokale erhvervsdrivende.




KULTUR, NATUR OG HISTORIE

POTENTIALER FOR
KULTURTURISME | SOR9
KOMMUNE



	Ikke-navngivet sektion
	Slide 1
	Slide 2
	Slide 3
	Slide 4
	Slide 5
	Slide 6
	Slide 7
	Slide 8
	Slide 9
	Slide 10
	Slide 11
	Slide 12
	Slide 13
	Slide 14
	Slide 15
	Slide 16
	Slide 17
	Slide 18
	Slide 19
	Slide 20
	Slide 21
	Slide 22
	Slide 23
	Slide 24
	Slide 25


