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Fra enkelt-attraktioner til en palet af
lokale kulturoplevelser

Potentialer og perspektiver for kulturturisme i samspil med det lokale kulturliv

Vejle - turiststrategi, oktober 2026



Kulturturisme VI T8 &y sam) e o oSS

Kulturturisme er karakteriseret ved, at turisten i hgj eller afggrende grad veelger en destination pa
grund af dens tilbud inden for kultur, historie, kunst, design og arkitektur. Kulturturister har
generelt et hgjere dpgnforbrug og efterspgrger oplevelser, der kombinerer kultur med natur,
gastronomi og det lokale hverdagsliv.

(Kulturturister bruger typisk 20—-60% mere pr. dggn end kyst- og naturturister.)

De spger autentiske og sanselige oplevelser, der er teet pa det levede liv.

Kulturturister efterspgrger oplevelser med lokal identitet og deltagelsesmuligheder. De sgger
mikrodestinationer og hverdagskultur frem for institutionelle attraktioner alene.

40-60% af turister i Europa har kultur som motiv. Fokus udenfor de st@rste byer i Danmark er normalt

pa kyst og natur — her er potentiale.
Kilde: Kulturturister pa ferie i Danmark i 2022, VisitDenmark.

Kulturens Analyseinstitut



Kulturens Analyseinstitut

Med en Kulturprofil kortlaegges kommunens
kulturtilbud/udbud, borgernes forbrug og tilfredshed

samt hvilke aktgrer, der star bag.

Den identificerer hvilke styrkepositioner der er i det
lokale kulturliv set fra borgerperspektiv..

Der, hvor det lokale star staerkt, er oplagt der, hvor
kulturturister vil fa en god oplevelse.

Laegge tid og ressourcer hvor der allerede lokalt
investeret. Bygge ovenpa — fremfor bygge vyt.



DET VI LEDER EFTER...

Kulturens Analyseinstitut

uformelle mgdesteder, hvor turister og lokale naturligt mgdes.

oplevelser med stzerk lokal identitet og steerke lokale aktgrer.

fleksible oplevelser, der bade tilgodeser fordybelse og social interaktion.

Integréret lokale fortzellinger og hverdagskultur i formidlingen.

begivenheder der fungerer for bade turister og lokale sammen.

Fokus er mikrodestinationer, hverdagskultur og lokale faellesskaber.

Side-effekter: Muligheder for at udvide saesonen, have tilbud off-season.
Udvide og sprede turismen til flere lokationer, flere besggssteder — mere
baeredygtig turisme.



Kulturakterer er ofte uerfarne med turister!

Kraever dialog, viden og erfaringsopbygning

Kulturens Analyseinstitut



KOLDING

- Steerkt bredt kulturliv med hgj aktivitet —
- Kolding by er en stor drivkraft -

LOKAL DELTAGELSE x MANGDE AF AKTIVITETER
X KVALITETEN AF AKTIVITETERNE



Spillestedernes placering - 2024

Vester Nebel Kirke

Vester Nebel Aktivitetshus

Almind Kirke

Toftegarden, Jordrup

Jordrup Borger- og Forsamlingshus

Lejrskov Kirke

Jordrup Vester Nebel

Lunderskov Bibliotek

Lejrskov Praestegard

Lunderskovhallen Ngrre Bjert

Skanderup Kirke

Kolding

Arena Syd — Vamdrup Kultur & Fritidscenter

Vamdrup Kirke
Vores Hus

e o

Sgnder Bjert

Vamdrup

Sjglund

Taps Kirke
Brosbjerg
Duetten — Christiansfeld
Christiansfeld Bibliotek /
S@strehuset

Tyrstrup Kirke
Brgdremenighedens Kirke

Stepping Kirke

Bla = Kirker/ Sognegarde/Przaestegarde

= Kulturinstitution med =/>10 events i 2024

Kulturens Analyseinstitut

N

Ngrre Bjert Kirke

Blue Bridge festivalplads

)l Elskager

Bjerts Gamle Brugs

Sdr. Bjert Kirke

Sjglund Multiarena
Vejstrup Kirke
Stensager Strand Camping

Skamlingsbanken

Bloom Stage

Hejlsminde Strand

Vejstrup, Hejls, Taps Sognegard

The Cavern

Mgrk’s Natklub

Memory Lane

Seest Idraetspark
Parkhallen
Skovlgberhuset

Kolding Storcenter

Akseltorv

Sct. Jgrgens Gard
Posthuset Kolding
Vonsildhallen
UC Syd
Kolding Lystbadehavn Syd
Braendkjzerhallen
27B

Knuds Dance Hall

Pitstop

Volkerts Fylke

Dalby Kirke

—

Den Engelske Pub —You’ll Never Walk Alone *

Kolding Bibliotek *

Dalby Sognehus Godset *

Braendkjaerkirken

EWII House

Immanuelskirken Koldinghus *

Dronning Dorothea Teatret *

Simon Peters Kirke

Kulturcentret Nicolai

Kolding Egnsteater
Museum Trapholt
Plaenen ved slotssgen

Comwell Kolding, Teatersalen
Samveerket Kulturcenter
Forum Kolding Bramdrupdam
Bramdrup Kirkecenter
Landbomuseet Kolding, Harte
Restaurant Marinaen Kolding

Koldinghallerne/Sydbank Arena
Koldingegnens Idraetsefterskole

Hansenberg Tekniske Gymnasium

Kolding Banegard

Vonsild Kirke

Saltveerket (Gl. Harte Forsamlingshus)



Kendskab til
kulturinstitutioner

Fordelt pa livsfaser

Hvilke af fglgende kulturinstitutioner kender du i Kolding
Kommune? - (med kender mener vi, at du ved en smule om
institutionen og om de ting, man kan lave dér) - Gerne flere svar ...

Der er forskel pa kendskabet til de enkelte kulturinstitutioner i de
forskellige livsfaser.

Kendskabet til Geografisk Have er mindre blandt de unge og
borgere under etablering, mens kendskabet til Kolding Bibliotekerne
er hgjt i alle livsfaser dog iseer blandt familier.

Kendskabet til Nordisk Film Biografer er hgjere end kendskabet til
Nicolai Biograf i alle livsfaser.

Nicolai for bgrn og Kulturskolen Kolding er, ikke overraskende, kendt
af flest i livsfaserne ung og familie, mens Nicolai Kultur er en smule
mere kendt blandt livsfaserne single/par og familie end i de gvrige
livsfaser.

Kolding Stadsarkiv er mest kendt blandt de livserfarne.

Kulturens Analyseinstitut

Geografisk Have

Kolding Bibliotekerne

Nordisk Film Biografer

Nicolai Biograf

Nicolai for bgrn

Kolding Stadsarkiv

Nicolai Kultur

Kulturskolen Kolding

Vores Hus Vamdrup

Raveaerket

Kender ingen af de ovenstaende

N=2.000

0% 20% 40% 60% 80%

70%

55%

32%

32%

18%

10%

9%

_ 3%

84%

82%

79%

100%

Total

B Ung

B Under etablering
Single/par
Familie

Livserfarne
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Deltagelse i lokale
kulturevents

Har du deltaget i fglgende kulturevents inden for det seneste ar i
Kolding Kommune? (gerne flere svar)

Kolding Kulturnat er det markant mest populeaere kulturevent blandt
Kolding Kommunes borgere, med Sommer ved Sgen pa
andenpladsen, mens Grundlovsfest i Legeparken og Jazz for kids er
de blandt de malte events faerrest har deltaget i.

Generelt har 63% af borgerne i Kolding Kommune deltaget i mindst
et af de malte kulturevents indenfor det seneste ar.

Kulturens Analyseinstitut

N=2.000

0% 10% 20% 30% 40% 50%
Kolding Kulturnat 42%
Sommer ved Sgen 28%
GR@N Koncert 16%
Grundlovsfest pa Skamlingsbanken 5%
Abne Atelierdage 4%
Kontur - Studiestartsfestival 4%
Womens Week 3%
Grundlovsfest i Legeparken 2%
Jazz forkids = 1%
Andre kultur-events i Kolding Kommune 9%

Har ikke deltaget i kultur-events 37%

11



Det er ikke plug and play



Hvad kan | ggre for at tiltraekke?

1. Veer synlig - kan de lokale og turisten finde jer?

aq 2. Skab sammenhaeng med andre oplevelser enten
292p s fra Halley geografisk eller tematisk

T TR
o toekioitlady drg ¢

o T i Y

Gor det nemt at finde hen til jer - wayfinding og
infrastruktur skal fungere

4, Kuratér destinationen - | er en del af en stgrre
oplevelse hos turisten, og | Igfter hinanden

5. Vaer konsekvent - abningstider, datoer og ugedage.
Nye initiativer tager tid at etablere.

6. Styrk den lokale forankring - ravarer, lokale
ambassadgrer, naeromrade, faellesskaber

N A 7. Levér kvalitet og godt veaertskab - anbefalelsesvaerdig

'L\\"J" | A .
i : , helhedsoplevelse fra start til slut
Foto. g o Zaltenbach -

A —
Kulturens Analyseinstitut



Interview: Bilbao Metropoli 30

Bilbao- eller
Guggenheimeffekten?

Idoia Postigo Fuentes, direktgr, Bilbao Metropoli 30

Interview ved Martin Buck Hegaard, CEO, BARC
Scandinavia

WA | Bilbao Business
A% | Metropoli30 BARC &




Interview: Bilbao- eller Guggenheimeffekten?

Bilbao Metropoli 30

En offentlig-privat forening, der arbejder for
en langsigtet, feelles vision for Metropolitan
Bilbao.

BM30 er en neutral teenketank og et mgdested.
Foreningen har hverken politisk eller gkonomisk
magt - dens styrke ligger i medlemsnetvaerket,
som i feellesskab udvikler og ejer projekterne.

Medlemmerne tzaeller offentlige institutioner,
store virksomheder, universiteter, teknologiske
centre og sociale organisationer.

Stiftet under industrikrisen |
Metropolitan Bilbao

Medlemmer idag - op fra 19
stiftende medlemmer

Ny strategi,
Strategic Reflection 2050:
kgreplanen for de naeste 25 ar

' ‘ B| I baO Business
Aw- | Metropoli30 BARC :



, BM30 was créated togetheriwith's

SE FILMEN HER



https://youtu.be/FfmqgbUgCG8

STARKE KULTURDESTINATIONER - DKNT - VEJLE 26.10.2026

Hvordan bliver kultur en
betydelig strategisk
styrkeposition — der
tiltraekker turister?

Majken Graver - Claus Kjeld Jensen - Mette Bjerrum Jensen
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Foto: Katrine Brix / Visit Vesterhavet



Danmarks naeststgrste turistdestination - kun Kgbenhavn har flere overnatninger

En staerk feriedestination

14,0 mia. kr.

i turismeforbrug i 2025*

73 % fra udenlandske gaester

o, overnatninger i 2025
k 75 % i feriehuse

Danmark

Ringkgbing-Skjern <

11.565 job 5,5 mia. kr.

o]
>
O
% skabt af turismen i skatter og afgifter
‘gj hver femte arbejdsplads afledt af turismen, 2024
>
N
)
/
N AR Strategisk forankret
S - = ; Kulturen er en del af den nye
p =
/ =

samarbejdsaftale med kommunerne — med
fokus pa kulturtilbud, der har
turismeperspektiv.

Kilder: VisitDenmark, Turismens gkonomiske betydning i Destination Vesterhavet (TOBBE 2026); *2025 er forelgbigt estimat, udenlandsk andel, job og skat er 2024 - Seismnonaut (2026) - Kommmunegraenser: ©
OpenStreetMap-bidragydere



En destination - to steerke museumsorganisationer

En staerk kulturdestination

@ Kaj Munks Praestegard

Rfﬁgkgbing-Skjern

L

s Naturkraft - Ringkgbing Museum

Lyngvig Fyr @

i ) Fiskeri?t Hus @ Bundsbzk Mglle

\

@ Abeclines Gaard @ skiern VindT¢IIe - Reberbane

Provstgaards Jagthus

Vesterhavet

@ Bork vikingehav| <

Nymindegab Museum |@ Hjedding

A glgod--
. |

¢

® 1ANUs /

'. @ Museum Frello N

-
anser- og ArtiHeQmuseum Varde

Bldvandshuk Fyr @ @ Titpitz ;

N\

N/

Kilder: Danmarks Statistik, museumsstatistik 2024, via Seismonaut (2026) -

Vardemuseerne

museumsbesag i 2024 - nr. 13 blandt landets museer
Tirpitz, FLUGT, Blavandshuk Fyr m.fl. - 11 besggssteder

Ringkgbing Fjord Museer

281.983

museumsbesag i 2024 - nr. 14 blandt landets museer

Bork Vikingehavn, Naturkraft, Lyngvig Fyr m.fl. - 11 besggssteder

Placeringer: GOCGIE ™Maps. ROTte

viser 20 af museernes 22 besggssteder; navne pa de stgrste. - Kommunegraenser: © OpenStreetMap—

bidragydere

Vardemus

erne
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Et staerkt
feellesskab og
samarbejde

| 1 y i ] I =
Majken Graver, direktgr, Destination Vesterhavet

--E NATION .\ | RINGKOEBING l
s VESTERHAVET & | riorn Va rdemuse(e;\’\e
.
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Foto: Katrine Brix



Udviklingsplan for Vestkystturisme 2025-30

Indsatsomrade 3 — fgr stod der kun natur. Nu er natur og kultur ligestillet

2021-2025

Naturen som
hoved-
attraktion

EN FALLES AMBITION FOR
B/EREDYGTIG TURISME 2021-2025.

 EN FALLES AMBITION FOR
G TURISME 20252030
bar 2075

2 VESTKYSTTURISME

Partnerskab for Vestkystturisme er de ti vestvendte kommuner: Hjgrring, Jammerbugt, Thisted, Lemvig, Holstebro, Ringkgbing-Skjern, Varde,
Esbjerg, Fang og Tgnder.

- -. DESTINATION
== VESTERHAVET
Kilde: Partnerskab for Vestkystturisme, Udviklingsplan for Vestkysten 2021-2025 (2021) og 2025-2030 (nov. 2025), indsatsomrade 3 og tiltag
3.4

o 2025-2030

.. | RINGK@BING
- FJORD
*! | MUSEER

Natur og kultur
som hoved-
attraktion

Med eget tiltag: Styrk
kulturoplevelser

Vardemuseerne



Det, vi er faelles om

Hos os betragter museerne sig selv som en del af turismeerhvervet — og sidder med ved bordet

Advisory Board Netvaerk
Museerne sidder i destinationens Advisory Board Samme netvaerk og fora som hoteller, restauranter,
sammen med det gvrige erhverv campingpladser og oplevelser

Plads i museernes bestyrelser ...0g omvendt

Destinationen har en udpeget plads i museernes
bestyrelser

Museumsdirektgr Mette Bjerrum Jensen sidder i
Destination Vesterhavets bestyrelse

Strategien bliver til i feellesskab - ikke hver for sig.

RF e HAVET O Bomsoo | Vardemuseerne
- | d

MUSEER




- .. | RINGK@BING
WA A DESTINATION BV

2¥ VESTERHAVET & | rorn Vardemuseerne

Et faelles |oft for helarsturismen

Andel af arets overnatninger uden for juli-august, 2025

af overnatningerne ligger uden for
juli-august - hgjest blandt
kystdestinationerne

Destination Vadehavskysten

Hele landet (gennemsnit) 65 %

Abningstider og oplevelser hele aret

Museerne bakker op om helarsstrategien
- pa lige fod med resten af erhvervet — og
giver de mange gaester uden for

Destination NordVestkysten hgjsaesonen noget at komme efter.

Destination Limfjorden

Nationalt mal: 70 % i 2030
Destination Bornholm

Kilder: Danmarks Statistik via VisitDenmark, tabel VDK, helar 2025; egne beregninger (Destination Vesterhavet, sept. 2026) - Mal:
Regeringen, Veje til baeredygtig turismevaekst (2024)



Indfriede ambitioner skaber kraftcentre

Museer i international
saerklasse - laeangst mod
vest

At kunne indfri et hgjt ambitionsniveau
skaber kraftcentre - og mulighed for mere,
fordi museerne har bevist, at de kan.

Tirpitz: International Design and Communication Award, bedste scenografi (2017) - FLUGT: Luigi Micheletti Award,
European Museum Academy (2023)

"= & DESTINATION O RINGK@BING
S% VESTERHAVET &7 | Forn Vardemuseerne

Fotos: Mike Bink for Tinker Imagineers (Tirpitz) - Katrine Brix / Visit Vesterhavet (FLUGT)



Nar borgerne anbefaler, peger de pa kulturen

skjern &

sondervig hvidbjerg strand b k k
stauning havn
blavand zoo ot Or VI I avn

vejers strand Ska""w\‘—'r'lalandla 1'® emence ® @ henne strand
pndervig strand ﬂl‘](]k(bblng Z legoland
bork havnlyngV|g fyr \xﬂggd@pha?nrk o I r I “\‘E"’;‘de by 71 %
bundsoeek melle blabjerg plantage oplever, at turismen Igfter udvalget af

hvide sande strand kulturelle oplevelser
n a tu I o aeins

lokalomrade

fl u gt er stolte af, at turister vil besgge deres
hVIde Sande r|ngkob|nq fiord

De fire stgrste ord er kulturattraktioner: Tirpitz, FLUGT, Bork Vikingehavn og vil have kormmunen til at investere i

Naturkraft — 7.558 anbefalinger fra 2.398 borgere. Jo stgrre ord, jo flere har naevnt det. feelles faciliteter, der gavner bade
borgere og gaester

- .. | RINGK@BING
-_.- ESTINATION BV

ESTERHAVET & | rorn Vardemuseerne

Kilde: Epinion, Turismen og lokalbefolkningen — borgeranalyse for Destination Vesterhavet (jan. 2026, rev. marts 2026), n=2.398 - Ordsky s. 31,
omfarvet



Faenomenet kulturturisme - nu taler alle om det

DKNT's analyse- og handlingsarbejde har dokumenteret kulturens

| lNTERNATlONALT veerdi for gaesten - og for lokalomradet.

UDSYN f
LOKAL o
INDSIGT | -
: .HANDLINGSPLAN ; T

for udwkhng af kulturtunsmel BT, : oA af gaesterne i destinationen er
kyst- og naturtunsmen . pEE A kulturturister

56 %

af de udenlandske gaester er
& KYST& NATUR g kulturturister — 27 % af de danske

TURISME

Kilder: DKNT, Handlingsplan for udvikling af kulturturisme i kyst- og naturturismen (2024) - Seismonaut, Kulturturismens potentialer ved
Vesterhavet (2026) - Wilke, Gaesteundersggelse ved Vestkysten 2025 (n=3.302)

1.200 kr.

bruger kulturturisten pr. dggn — mod
1.050 kr. for kyst- og naturturisten

3,2

oplevelser har den gennemsnitlige
gaest. Jo flere, jo hgjere
anbefalingsvillighed

VESTERHAVET |7 |foRo 0| Vardemuseerne

=! | MUSEER




Sadan har det
ikke altid vaeret

Claus Kjeld Jensen, direktgr, Vardemuseerne

- : DESTINATION
-

.| RINGK@BING
ESTERHAVET | |Foro
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| gamle dage...
... sSlog naturen alt

Hvorfor vil du anbefale Blavand?
Gaesternes svar i 2014

Kilde: ProVarde, Hvorfor vil du anbefale Bladvand?
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Turisterne forandrede sig ret hurtigt

Kulturen har allerede
2ndret
dagsordenen!

Hvorfor vil du anbefale Blavand?
Gaesternes svar i 2017




Vejen var lang - og mgdt med skepsis

Tirpitz - abnede 2017 Naturkraft - abnede 2020 FLUGT - abnede 2022

- o
WA aw DESTINATION aye

= VESTERHAVET G

RINGK@BING
FJORD
MUSEER

Fotos: Daniiel Brandt Andersen (Tirpitz) - © Flying October (Naturkraft) - John Randeris (FLUGT)

Vardemuseerne
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Museumsbesggene er naesten tredoblet pa ti ar

Besgg pa Vardemuseerne og Ringkgbing Fjord Museer, 1.000

488 498
453

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

215.000 » 580.000

besgg fra 2014 til 2024

2017 Tirpitz dbner
2020 Naturkraft dbner
2020-21 Corona

2022 FLUGT abner

Til sammenligning: de fem stgrste
museer i Aarhus gik fra 1,3 til 1,5 mio.
besgg (indeks 120).

‘- .. DESTINATION
-

= VESTERHAVET

Kilde: Seismonaut, Kulturturismens potentialer ved Vesterhavet (2026), s. 22-23. Mellemliggende ar er afleest af rapportens figur og afrundet.

.. | RINGK@BING
FJORD
*! | MUSEER
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Naesten dobbelt sa mange besgg pr. borger

Danmark Destination Vesterhavet Gaesterne gor det
muligt

17,5 mio. 580.000

museumsbesgg - ca. 6 mio. indbyggere museumsbesgg - 104.659 indbyggere

Besggstallet baeres af turismen —
og giver et kulturudbud, som et
tyndt befolket omrade ellers ikke
kunne baere alene.

2,9 9,5

besag pr. indbygger besgg pr. indbygger

Kilder: Danmarks Statistik, museumsbesgg 2024 (17,5 mio.) og folketal (3. kvt. 2026: Varde 49.454, Ringkgbing-Skjern 55.205) - Seismonaut (2026): ‘-___-' VST ERHAVET f}:; RINGKEBING Vardemu ‘@ e
580.000 besgg pa Vardemuseerne og Ringkgbing Fjord Museer i 2024 - Egne beregninger. Museumsbesgg teeller alle gaester, ogsa turister. - * | MUSEER X))



Strategisk fokus og udviklingsplaner

Fra tanke til handling - fra A til B

A Tanken »

Handlingen

Ambitigse udviklingsplaner for museerne

.. der forholder sig til de kommunale planer,
destinationens planer og Partnerskab for
Vestkystturismes planer

Foto: Mike Bink (FLUGT)

VESTERHAVET

¥

RINGK@BING
FJORD
MUSEER

Vardemuseerne



Mange planer - én retning

NATIONALT

- : DESTINATION
A\ Y _J

= VESTERHAVET

PARTNERSKAB NATIONALT DESTINATION DESTINATION
Udviklingsplan for Vestkysten 2025-2030 DKNT: Handlingsplan for kulturturisme Kulturturismens potentialer ved Strategi 2030 - handleplan 2026-2028
(2024) Vesterhavet (2026)

Bork Vikingehavn
Helhedspian for den kommende udvikling

—— UDVIKLING
MUSEUM MUSEUM MUSEUM KOMMUNE
Bork Vikingehavn - helhedsplan (Cobe, Ringkgbing Fjord Museer - Vardemuseerne - udviklingsplan Turismepolitik og vaekststrategier
2025) udviklingsplan 2026-2034
R & ommuno O | Florp e Vurdemusée’fne

= VESTERHAVET C: | Museer




Kulturturisme falder ikke ned fra
himlen ...

| Destination Vesterhavet har det kraevet:

1 At gamle sandheder er udfordret

7  Ambitigse planer - lagt i feellesskab

5 Investeringer!

"= & DESTINATION [\ 4| RINGK@BING A
‘-=.' ESTERHAVET f}_J FIORD Vurdemusge_rne




Potentialer og
forudsaetninger

Mette Bjerrum Jensen, direktgr, Ringkgbing Fjord Museer

- ...| RINGK@BING 7\
- OBENSA'TI"OERHAVET rL\J FJORD Vardemu @ e

MUSEER

Foto: © Flying October (Naturkraft)



Der er stadig uforlgst potentiale

Museumsbesgg i destinationen, 1.000

900 -~

600 -

300 A

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026 2027 2028 2029 2030 2031 2032 2033 2034 2035

= Besgg === Fremskrivning +2 % om aret

Kilde: Seismonaut, Kulturturismens potentialer ved Vesterhavet (2026), s. 5 og 23. Fremskrivning +2 % svarer til gennemsnittet for
statsanerkendte museer 2014-2024.

- .. | RINGK@BING
WA A DESTINATION BV

=~ VESTERHAVET £ | Fiorp Vardemuseerne

MUSEER

580.000

besgg i 2024

ca. 720.000

i 2035 med fortsat udvikling af de
eksisterende museer

i 2035, hvis museernes udviklingsplaner
realiseres




- .. | RINGK@BING
WA A DESTINATION BV

2~ VESTERHAVET |“¢7|Foro Vardemuseerne

MUSEER

Staerkere skuldersaeson - for alle

tyske efterdrsgeester har besggt eller vil
besgge museer og oplevelsescentre

fik lyst til mere — én kulturoplevelse gav

lyst til endnu en

. Indendgrs oplevelser giver grund til at
Helarsmuseer komme - og blive — uden for saesonen.
Det smitter af pa resten af erhvervet.

Kilde: Silverlining Research, Kulturanalyse ved Vesterhavet (2023; tyske gaester pa efterarsferie, n=743) - Fotos: © Flying
October (Naturkraft og Bork Vikingehavn)



Potentialet omsat til projekter

Bork Vikingehavn

Fiskeriets Hus

“Meet the locals” pa havnen |
Hvide Sande gennem 100 ar

Ny udstillingsbygning — fra
sommer- til heldrsoplevelse

850.000+ gaester - og flere staerke
helarsoplevelser

Naturkraft
| mal med
ambitionerne
Kunstmuseum
Varde

Panser- og
Artillerimuseum

Stigende interesse og
steerk lokal relevans

-
WA aw DESTINATION
-

= VESTERHAVET

Kilde: Ringkgbing Fjord Museer, Udviklingsplan 2026-2030 - Seismonaut (2026), s. 15 - Kunstmuseum og Panser- og Artillerimuseum: indhold

aftales med museerne

Stor samling af Vestjysk

kunst

.| RINGK@BING
‘| FiorD

(-5.' MUSEER

Vardemuseerne



Potentialeanalysen - hvorfor den er vigtig

Hvorfor den er vigtig

Sadan bruger vi den

Udarbejdet af Seismmonaut for Destination Vesterhavet og Dansk Kyst-
og Naturturisme i projektet Staerke kulturdestinationer, februar 2026.
Stgttet af Danmarks Erhvervsfremmmebestyrelse, Varde Kommune og
Ringkgbing-Skjern Kommune.

Seaetter tal pa kulturens
veaerdi: 1.200 kr. pr. dggn
mod 1.050 kr.

Viser, at fonde har givet
dobbelt s meget i Aarhus
0g ni gange sa meget i
Kgbenhavn

Viser at kyst- og
naturgaester elsker kultur

Viser, at
udviklingspotentialet ikke
er indfriet: 830.000+ besgg
i 2035

Kilde: Seismonaut, Kulturturismens potentialer ved Vesterhavet (feb. 2026), s. 5-9 og 23-24 - Forsidefoto: Katrine Brix / Visit Vesterhavet
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Fzelles kerneforteelling i
formidling og
markedsfgring

Prioritering af flagskibe og
museernes
udviklingsplaner

Dokumentation i dialogen
med kommuner, fonde og
investorer

Retning for helarsturismen
gennem kultur

.| RIN I
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MUSEER




Vores korte svar

Sadan bliver kultur en styrkeposition — ogsa for turisterne

|

Faelles strategisk
fokus

Kulturen er skrevet ind |
strategier og planer — og
prioriteres i faellesskab

Samarbejde pa tveers

Museer, destination, erhverv og
kommuner traekker i samme
retning

3

Hgjt ambitionsniveau
— og fortsatte
investeringer

Oplevelser i international klasse
kraever, at vi bliver ved med at
investere

VESTERHAVET |7 fiore’™"°|  Vardemuseerne
e

MUSEER
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Majken Graver - Destination Vesterhavet
Claus Kjeld Jensen - Vardemuseerne
Mette Bjerrum Jensen - Ringkgbing Fjord Museer
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Foto: Flying October




@ OPLEV
Kulturturisme er et vigtigt (o) ESBJERG

udviklingspunkt i Esbjerg Kommune
— 0g madlet er gget tilflytning

Ulla Visbech
Kulturchef Esbjerg kommune

iy Esbjerg
Kommune

- A
e ;
i 7
D [ (00
m@ (o] 0 %\[ ojjo ODDQQ fatata BT}

= -~ :
g. g —w:'\ .—"c\“f -%‘
_ _Tooal N N
ﬁﬁ%ﬁm ploonooiE——s (YRR Baabes "l i
O T T e T e

X

]




H't{:qj_r"_m

"'H:"‘—-:r

Vision for
Esbjerg

Esbjerg skal vaere en
levende storby med rigt
oplevelses- og kulturliv, hvor
borgere og besggende s@ger
samveer, trives og udvikles

Den strategiske satsning
pd oplevelser og kultur skal
sammen med omfattende
byudviklingstiltag spille en
central rolle i at lgfte Esbjerg
by og give bystolthed

Malet er gget bosaetning
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Hovedgreb

Oplevelser i byen

Kulturinstitutioner, events, festivaler

Oplevelser af byen

Byudvikling der udviklet en flot og

Kulturturisme udvikles i spaendende by

mellemrummet

I hvilken afdeling ligger det??
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Erhvervslivet

Sagpranis

Byforum
Fonde

Flere borgere

Musik- og event-

arrang rer
Kulturhuse

Museer

Foreninger
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Kulturturisme i byrummet oplevelse af og i byen

TR

Her skol verden
Iike evervejes
den begyader bare....
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