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Hvad kan oplevelsessammenhange ?

* Styrket tiltraekning

* Fra konkurrent til samarbejdspartner
* Pget opholdslaengde

* Sesonforlaengelse
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INTRODUKTION

Trelleborgs voksende besggstal og status som UNESCO-verdensarv skaber et potentiale, der raekker
ud over selve attraktionen. Destination Sjaelland etablerede Trelleborg Akademiet for at undersgge,
hvordan turisme- og oplevelsesaktgrer kan koble sig pa fyrtarnets gaestestrgm. Ambitionen var at
udvikle nye tilbud, samarbejder og koncepter, der gjorde gaestens vej til og fra Trelleborg til den gode

omvej.

Gennem tre workshops inviterede destinationen aktgrer inden for blandt andet kultur, natur og mad
til at udvikle en feelles fortaelling og konkrete initiativer med Trelleborg som turismemaeassigt fyrtarn

og udgangspunkt. Forlgbet har bevaeget sig fra forstaelse og idéudvikling til afpravning af initiativer

og evaluering.

Denne rapport samler de vigtigste erfaringer og resultater fra forlgbet og omsaetter dem til en guide
for andre destinationer, der gnsker at skabe stgrre effekt omkring et turismefyrtarn. Rapporten
praesenterer farst erfaringerne fra akademiet og de vigtigste metoder og indsigter, som kan bruges i
lignende arbejde i andre steder destinationer.




ngeborgen Trelleborg




AKADEMIETS INDHOLD

Akademiet har samlet aktgrer i Destination Sjaelland inden for blandt
andet kultur, natur og mad omkring et spgrgsmal: Hvordan kan de
omsazette Trelleborgs gaestetraek til stgrre synlighed, flere besgg og nye
samarbejder? Akademiets malgruppe er som udgangspunkt Trelleborgs
gaester, men konceptet testes pa dagsbespgende fra Kgbenhavn i

aldersgruppen +50.

Aktgrerne har veeret opdelt i to grupper med udgangspunkt i aktgrernes
geografiske placering pa gaesterejsen til og fra Trelleborg. Aktgrerne taet
pa Trelleborg har arbejdet med det spontane stop: Hvordan gaester kan
blive inspireret til at bessge endnu en oplevelse, nar de alligevel er i
naeromradet. Aktgrerne lsengere fra Trelleborg har i hgjere grad arbejdet
med den planlagte rute og med oplevelseskombinationer, hvor Trelleborg
kobles med andre kultur-, natur- eller madoplevelser som del afen
planlagt dagstur.

Aktgrerne har over tre workshops arbejdet sig fra en feelles forstaelse af

fortaelling, malgruppe og potentiale til udvikling af konkrete initiativer.

Workshop 1- Faelles afsaet

Arbejde med Trelleborgs fortaelling og
potentiale, malgruppen og den enkelte
aktgrs rolle og muligheder.

1 VI

Workshop 2 - Fra potentiale til
konkrete greb "

Udvikling af idéer til markedsfgring, tilbud
og samarbejder — bdde hos den enkelte
aktgr og pa tvaers af aktgrer.
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Workshop 3 - Evaluering og

erfaringer

Opsamling pa afprgvninger og erfaringer
samt vurdering af initiativer og videre
samarbejder.

“Fétokreditering: Slagdl



FORELOBIGE RESULTATER

Forlgbet har fgrst og fremmest skabt et feelles afsaet for det videre arbejde. Aktgrerne har faet en
tydeligere forstaelse af potentialet i Trelleborgs gsestetraek, af deres egen og hinandens rolle i
gaesterejsen og af mulighederne for at skabe vaerdi gennem samarbejde. Samtidig er konkrete idéer

og aftaler blevet udviklet og sat i gang.

Fzelles sprog og retning
Aktgrerne har faet en mere konkret dialog om omradets muligheder og om, hvordan de kan supplere

hinanden i at nd malgruppen

Nye forbindelser pa tvaers
Der er skabt taettere relationer mellem aktgrerne og identificeret konkrete muligheder faelles
marketing, samarbejde om produkter og events. Flere idéer til samarbejde mellem Trelleborg og

aktgrerne og pa tveers af aktgrerne er konkretiseret og skal startes op.

Nzeste skridt er pa plads
Destinationen arbejder videre med blandt andet kampagneaktiviteter pa baggrund af konceptet med
udgangspunkt i akademiets erfaringer. Samtidig er der planlagt en opfglgende workshop, hvor

aktgrerne i destinationen udvikler videre med oplevelseskombinationer malrettet gruppebusrejser.

jia Yasmin Klitgaard Bred




INDSIGTER FRA
AKADEMIET

Akademiet gav en raekke erfaringer med,
hvad der i praksis skal til for at skabe vaerdi

omkring et staerkt turismefyrtarn.

Indsigterne peger bl.a. pa betydningen af
aktgrernes eget forretningsgrundlag,
fyrtdrnets rolle og den tid og organisering,
der skal til for at omsaette muligheder til

konkrete initiativer.

Udvikling var styret af grundlseggende forretningsspgrgsmal
Arbejdet med nye tilbud og samarbejder fgrte ofte tilbage til helt basale spgrgsmal om aktgrernes
oprindelige malgruppe, produkter og forretning. Det var her, aktgrerne fandt det mest konkrete

afseet for at vurdere, hvilke muligheder der faktisk var relevante for dem.

Nye ideer var afhaengige af, at det praktiske fungerede
Flere idéer stgdte hurtigt pa spgrgsmal om booking, betaling, abningstider, faciliteter, personale
og kapacitet. Forlgbet viste, at de praktiske rammer havde stor betydning for, om en idé kunne

omsaettes til et reelt tilbud.

Fyrtarnets ressourcer og kapacitet havde stor betydning for samarbejdet

Det blev tydeligt, at et stort besggstal i sig selv ikke var nok til at skabe vaerdi for de deltagende
aktgrer. Mulighederne voksede, nar Trelleborg havde ressourcer, viden og interesse i at dele
information, skabe kontakt og dialog med aktgrerne samt synliggere deres tilbud overfor

malgruppen.

Udvikling af nye initiativer kraevede mere tid end forventet
Aktgrernes mulighed for at arbejde videre med initiativerne var presset af, at forlgbet |13 i forars og
sommerperioden, hvor aktgrernes primaere ressourcer var allokeret til drift af forretningen fremfor

udvikling. Ved forlgbets afslutning var flere idéer og samarbejder stadig under udvikling.

En stor del af veerdien opstod mellem aktgrerne

Forlgbet styrkede ikke kun relationen mellem Trelleborg og de gvrige aktgrer. En vaesentlig del af
veerdien opstod i madet pa tvaers destinationens aktgrer, hvor de fik stgrre kendskab til hinanden,
delte erfaringer om malgrupper, markedsfgring, produkter og samarbejde og fik gje pa, hvordan

de kunne supplere og hjeelpe hinanden.






TAG UDGANGS-
PUNKT |
FYRTARNET OG
GEOGRAFIEN

For destinationer, der vil gennemfgre et
lignende udviklingsforlgb omkring et
turismefyrtarn, er den vigtigste praemis, at
fyrtarnet bliver det feelles udgangspunkt
for arbejdet. Aktgrerne skal forst forsta,
hvad fyrtarnet er, hvem det tiltraekker, og
hvilke mulighedsrum, fyrtarnet saetter for
resten af destinationens aktgrer. Fyrtarnets
geaografi, gaester og fortaelling danner
grundlag for de produkter, fortaellinger,
samarbejder og gaesterejser, der udviklesi
forlgbet.

Anerkend fyrtarnet som driver for forlgbet
Fyrtarnet skal vaere et tydeligt faelles udgangspunkt for forlgbet. Aktgrerne skal forsta, hvad der karakteriserer

fyrtarnet, hvilket potentiale det rummer, og hvorfor det kan skabe vaerdi for resten af destinationen.

Forsta fyrtarnets gsester og deres behov
Destinationen skal have blik for, hvem der besgger fyrtarnet, hvad de kommer for, hvilke oplevelser de far, og
hvilke behov de har far, under og efter besgget. Den forstaelse bliver et vigtigt afseet for senere udvikling af tilbud,

forteellinger, markedsfgring og gaesterejser.

Forstd geografien omkring fyrtarnet

Fyrtarnets placering har betydning for, hvilke muligheder og udfordringer forlgbet skal arbejde med. Ligger det
centralt eller perifert? Hvordan kommmer gaesterne dertil? Er der en koncentration af relevante aktgrer i
neerheden, eller ligger de spredt over et starre omrade? Geografien er med til at afgere, om fokus eksempelvis

skal vaere pa spontane stop, planlagte ruter eller andre former for forbindelser mellem aktgrerne.

Skab en retningsgivende fortaelling med udgangspunkt i fyrtarnet
Der skal veere en feelles fortaelling eller et samlet koncept, som aktgrerne kan arbejde ind i. Det giver dem et
feelles afsaet for at finde deres egen rolle, udvikle relevante tilbud og kommunikere i en retning, der haenger

sammen med fyrtarnets fortaelling.

Fyrtarnet skal deltage aktivt i forlgbet
Reprassentanter for fyrtarnet bgr deltage i centrale workshops og bidrage med viden om stedet, geesterne, samt
vaere med til at kvalificere initiativer og ideer. Det g@r det lettere for akt@grerne at udvikle idéer, der faktisk passer

til fyrtarnet og dets geester. Nogle aktiviteter kan med fordel forega hos selve fyrtarnet.



ANBEFALINGER TIL
LIGNENDE FORLOB

Erfaringerne fra Trelleborg Akademiet peger pa en raekke anbefalinger,

der kan styrke et lignende udviklingsforlgb andre steder.

1

Skab commitment hos bade fyrtarn og destination

Bade fyrtdrnet og destinationen skal ga ind i forlebet med en tydelig
ambition og afsaette ressourcer til det. For at aktgrerne skal kaste
ressourcer i forlgbet, skal de maerke, at samarbejdet er prioriteret, og at

der bliver fulgt op, nar selve udviklingsforlgbet er slut.

Inddrag aktgrer med forskellige styrker

Aktgrerne kan have forskellige funktioner i den samlede oplevelse - for
eksempel kultur, natur, aktivitet, mad eller ophold. De tematiske roller

ggr det lettere at se, hvem der supplerer hinanden, hvordan tilbud kan
kobles sammen, og hvordan den enkelte aktgr kan positionere sig

Tag udgangspunkt i aktgrernes forretning
Et udviklingsforlgb virker kun, nar aktgrerne kan se en konkret veerdi
for deres egen forretning. Nye initiativer skal derfor kobles til deres

malgrupper, produkter og identitet, ikke alene til en feelles ambition.
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Start smat og skab synlige resultater

Fokuser pa at udvikle mindre greb, der kan gennemfgres relativt hurtigt
fx en henvisning til en samarbejdspartner, faelles markedsfgring eller en
enkel produktkobling. Sma resultater kan skabe motivation og give et
staerkere afszet for mere ambitigse samarbejder senere.

Brug fxellesskabet aktivt som udviklingsrum

En vaesentlig del af idéudviklingen opstar, nar aktgrerne mader andre
med lignende udfordringer og muligheder. Skab i workshops derfor plads
til erfaringsudveksling, gensidig inspiration og udvikling af samarbejder.

Arbejd gradvist mere fokuseret pa de aktgrer, der kan og vil
Brug forlgbet til gradvist at identificere de aktgrer og initiativer, der har
stgrst potentiale, og kancentrér den videre sparring og stgtte dér.

Planlaeg udvikling fgr aktgrernes hgjsaeson

Lzag sa vidt muligt udviklingsarbejdet uden for hgjsaesonen, hvor
aktgrerne har tid til at deltage og arbejde videre mellem mgderne. Brug
derefter skuldersaesonen og hgjsaeson til at afprgve nye greb og justere
dem, for de eventuelt skaleres.

Afsaet midler og tid til test af initiativer
Det er afggrende, at destinationen sikrer gkonomiske ressourcer og tid til,
at lovende ideer kan afprgves i praksis. For aktgrer med mindre forretning

kan det vaere risikabelt at afsaette midler til afprgvning af nye initiativer.

FotoKredlit:




ROLLER | FORLOBET: FYRTARNET, AKTORERNE,
DESTINATIONEN

Fyrtarnet skal tiltreekke gaester Aktgrerne skal udnytte mulighederne
Fyrtarnet skal vaere turisternes anledning og indgang til omradet og aktivt Aktgrer omkring fyrtarnet skal selv kunne se og gribe de muligheder, som
hjeelpe gaesterne videre til andre oplevelsestilbud. Fyrtarnets vigtigste fyrtarnets gaestestrgm skaber. Deres vigtigste opgaver er, at:

opgaver er, at:
» Vaere proaktivei arbejdet med at tiltreekke gaesterne og udvikle

» Traekke gaester til omradet og veere anledning for destinationens relevante tilbud, koblinger og samarbejder.

besggende. \ .
» Forsta fyrtarnet og dets gaester, sa egne tilbud kan kobles meningsfuldt

» Ggre andre oplevelser synlige gennem anbefalinger, information og til deres behov og gassterejse.

henvisning til relevante tiloud i omradet. .
» Levere anvendeligt marketingsmateriale og information til fyrtarnet,

» Dele viden om gaesterne med andre aktgrer — fx malgrupper, sa det er nemt at anbefale og henvise gaester videre til aktgrerne.

besggsmgnstre, behov og typiske gaesterejser. .
» Have blik for de gvrige aktgrer i omradet og mulighederne for at

» Have en aben og velfungerende kontakt til aktgrerne, sa information henvise til eller samarbejde til andre aktgrer.

og muligheder kan deles Izbende.



Destinationen skal stgtte op om udviklingen

Destinationen skal veere den samlende og vedholdende kraft, der far

indsatsen til at fungere over tid. Destinationens roller er, at:

» Skabe den faelles ramme for udvikling af forlgbet gennem forteelling,

kampagner, vaerktgjer, materiale og lgbende kommunikation.

» Veaere vejleder og sparringspartner for bade fyrtarn og aktgrer om

blandt andet malgrupper, markedsfgring og kommunikation.

» Skabe samilet synlighed for de mindre aktgrer og gore det lettere for
gaesterne at finde rundt i omradets tilbud.

» Vaere driver for kommunikation ved at skabe kampagner og
markedsfgring omkring konceptet, som bade fyrtarnet og aktgrerne

kan koble sig pa.

» Udvaelge og prioritere midler til aktgrer, der har potentiale og

engagement til at lykkedes med initiativer.

» Holde fast i processen og fglge op, sa idéer og relationer ikke stopper,

nar selve udviklingsforlgbet slutter.

» Videreudvikle og forankre konceptet efter forlgbet ved Igbende at

onboarde nye aktgrer samt drive markedsfgring omkring konceptet.

Destinatio
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| Sammen designer vi livet | ‘

SAMMEN OM BYMIDTEN




UGEAVISEN KOLDING

Sa er det officielt: Klart flertal for at nedlagge
Koldings cityforening - men midtbyen skal ikke dg¢

21 stemte fredaqg for, at cityforeningen skal nedlagges, mens tre modsagde sig det
forslag ved den anden ekstraordinzere generalforsamling. Nu traekker bestyrelsen i
arbejdstgjet.
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Ejendomsejer-
gruppen

Bylivsforum

Sikre synergier pa tveers

Strategiske drgftelser om

byens udvikling og

af bylivet

bygningfunktioner

Sparre pa arshijul,
initiativer og

Sikre koblinger og brobygning

mellem bygningers
anvendelse, byrum og

indstillinger til

bylivspuljen
og bymidtepuljen

aktiviteter
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Forretningsudvikling

Kompetenceudvikling

Understottelse af byens
detailhandel og restaurationer

Indsigt i detailudvikling
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SAMMEN OM
BYLIV

omrréder,
sammenhas

havnan og f

Sammen skaber vi et
byliv med mere kant,
kultur og faellesskab

Det skal vaere en bymidte med

* byrum, der indbyder til ophold og inspirerer til nye mader at
bruge byen pd, og hvor treser, design og kunst sastter praeg
pé gadebilledet

* gvants og aktiviteter, der skaber en levende atmosfasre, som
mangerne vil vaere en del af

» feellesskaber, hvor man deler det gode, trygge hverdagsliv
og hajner livskvaliteten bl.a. ved at medes til arrangementar
og i foreninger

* ot butiks- og restaurationsliv, der ud over handel ogsé har
fokus pé oplevelser

* synlige forbindelser, s& dat er let at kormme rundt og opleve
byens charme til fods, pa cykel og med kollektiv trafik

KOLDING
BYMIDTE




KOLDING

GUIDEN KALENDER OPDAG KOLDING~ HENT APP  OM OS

Viser 324 events i Kolding Kommune
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Kategorier ~ -
KL. 15-17 10:30 + 13.00

. KOLDING BIBLIOTEK LASBYBANKE
D Musik

[ ] Udstilling SOMMERBOGENS BOGFEST LATINERKVARTERETS DAG 2026 - KOM
(] Natur LAS MERE TIL LASBYGADE OG BLIV DER

LAS MERE

D Gastronomi
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Sommerliv 2k Byen blomstrer 3
- K Id. Juni, juli og august byder pa en masse skgnne arrangementer.
I o Ing Se mere pa KoldingGuiden.dk eller hent appen.
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Koldinghus

Fra uge 27 til uge 32 torsdag. fredag og
lerdag mallem ki 10.00 og 15.00

Mad Koldinghus’ skuespillere i Koldings gigader.

Tag en pause pé din tur gennem byen og har
spezndende fortmllinger fra ottets langs historie.
Skuespillerme deler smé anekdoter fra Fvet

wed hoffet, histarier am konger, dronninger og
kongebam — og sehvfslgeiig et strejf of historisk
slacider.

Oplev histarien trmde ud of murene og helt ind i
byens hisrte

Museum
Kolding

Tirsdags 7., 14, 21 og 28 og
torsdaae 9. 16. 23. ca 30. i juli

Trapholt pa
= Kolding Bibliotek

l lerdag i d I
Denne sommer, bam og voksne kan gé pi

Spilcafeen

Tirsdaga 18-21

Sommerliv
i Kolding

Byen blomstrer

Sommermanaderne byder pd en 55
masse skanne arrangementar.

Kom og spil med familien, vennerne eller
mad sndre glade brastspdsentusiaster pi

Spilcafeen i Jerrbanegads!

Diet kester 35 kr. for =n pillebilzt, og det e
hett gratiz for medlzmmer.
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Se mere pd KoldingGuiden.dk
aller hent appen.
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Kom tzet pa
byens liv

Hej! Velkommen til Destination
Trekantomradet. Hvad kan jeg hjaelpe

Velkommen til Kolding -

Thyra
Foto: Evolumina

VisitKolding 92



https://www.destinationtrekantomraadet.dk/kolding

theheartofjutland
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JGREISE IV - Theheartofjutland

A JOURNEY THROUGH THE HEART OF 7
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B Heart of | Tourist Information Center
l[lﬂall(l Discover history, art, food, nature & hidden gems in and around our cities:
Kolding, Vejle, Billund and Fredericia ok ® ... mere
: crose 10™" 2 www.destinationtrekantomraadet.com og 1 mere
|

n man Folges af geografisk_have og nicolaiforborn

Besked 2

5 ways to experience
Danlsh summer




gruenumdiewelt @ and theheartofjutland

Route durch das Herz Jatlands ox

gruenumdiewelt @ [werbung] Kommentiere _unterschatzt” fir
alle Details zur Rundreise.

Unsere Stopps auf der Reis

Hamburg - Kolding: ca. 3 Stunden, ab 28,99 Euro

Kolding - Vejle: ca. 30 Minuten, ab ca. 7 Euro
Vejle - Jelling: ca. 15 Minuten, ab ca. 6 Euro
Vejle - Fredericia: ca. 15 Minuten, ab ca. 4 Euro

Von Kolding & Fredericia gibt es Direktziige nach Deutschland.

Die Zige in Danemark bucht ihr direkt dber die &
Zusammenarbeit mit @ tdenmark und

Rundreise Ddnemark | Mit dem Zug durch Danemark | Jitland
Reisetipps | Zug nach Danemark | Danemark Reise | Urlaub in
Ddnemark

sie nicht ) O f:) ? A

er sind?!

: ‘g Warumm

# Liked by theheartofjutiand and rafe 3,107 nadgananyws
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https://www.instagram.com/p/DZIJJgfsWQk/

KONGERNES
JELLING

@ Endel af Nationalmuseet
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< Messenger

Faellesskab Folger Til dig Q
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Bare et par sten og en "Jelfi

Nicolas Kaiser»

Lyt til Drommeholdet i morgen fra
9paP3 " & meholdet ‘

Q Sag - jeellinge stenen Se mere >

KONGERNES "
JELLING 6 =& ®

@ En del af Nationalmuseet




”Pa vej
hjem skulle
vi lige se de
to sten...”










Fra oplevelsescenter + monumenter

Til tre formidlingsrum under tag
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Plads til sveerdsving og bersaerkergang




Anesminde * Fleksible rum. Haralds hal.

* |vinterhalvaret er skibet Jelling Orm et aktiv for turister og skoler.



Flere geester —ja tak

Fra PIT STORP til

halvdagsattraktion Til gavn for vores butik, for naboens
pandekager

og verdensarven




Partnerskaber, hvor
vi er de sma...
Lev med det!
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BlLLUND RESORT

* Vielsker at veere 3. valg
* Arbejde med “videresending”

 Skaeve samarbejder, der hen ad
vejen nok skal gi’ noget
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Hvad skal vi hedde?
Hvordan vil folk beveege sig?

*KOJE?

* KONG JEL?

* JELFIESTAD?
*Vikingernes Jelling?
*VIKI JEL?

KONGERNES
JELLING

@ Endel af Nationalmuseet
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Med "oplevelsessammenhange” udvides
perspektivet fra den fysiske rute til flere mader at
rejse gennem Danmark pa. Her kan udgangspunktet
vaere eksempelvis natur, gastronomi, kultur eller
dansk livsstil, og oplevelser kan forbindes pa tvaers af
steder og destinationer. Nogle gange vil en rute vaere
den naturlige rygrad; andre gange vil det vaere et
tema, en fortaelling eller gaestens personlige
interesser, der binder rejsen sammen.

DANSK

> KYST&NATUR VisitDenmark &

TURISME



Fra lokale oplevelser

Nationalt projekt 2026 - 2028 tl internationale
pa tvaers af storby, kyst og natur —

Hovedleverencen er 7-10 oplevelsessammenhaenge, der er synlige, planlaegningsbare og markedsparate pa
tvaers af destinationer, platforme og samarbejdspartner — og som i sig selv har international attraktionskraft

G Markedsklare 0 Faelles digitalt International
koncepter med lokal fundament markedsfgring
forankring

Prioriterede Data og indhold kobles pa tveers Koncepterne aktiveres
oplevelsessammenhaenge med af platforme: VisitDenmark, internationalt gennem

tydelig fortaelling, malgrupper, destinationernes kanaler, kampagner, PR og partnerskaber.
markeder, kurateringsprincipper VisitData/GuideDanmark, kort, Al Labende brugertest og

og rolle i gaeesterejsen. og relevante planlaegning- monitorering sikrer effekt og

sveerktgjer. videreudyvikling.



Fundamentet er
Denmark Brand

Danmarks eksisterende

styrkepositioner

Outdoor
Natur - Kyst - Outdoor - Ruter - Aktiv ferie

Food
Gastronomi - Lokale ravarer - Fzllesspisning

Culture
Historie - Kultur - Design - Dansk livsstil

© Daniel Overbeck
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Vi starter med 4 temaer

Landskabet fortaeller

Kobler landskab, steder og
kulturhistorie — og viser Danmark
som let at opleve pa tvaers af
natur og kultur.

Proof points

Kyststraekninger - nationalparker -

sma historiske byer - slotte i
landskabet - naturattraktioner

Vi tester

Kan landskab vaere den rgde
trad, som binder natur, steder
og produkter sammen til en
rejse?

Ga i fodsporene pa

Danmark

Giver kultur og kulturhistorie
mere vaegt og bygger pa steder,
fortzellinger, attraktioner og
levende kultur.

Proof points

Slotte - museer - kulturmiljger -
historiske byer - ikoniske
attraktioner - UNESCO-steder

Vi tester

Kan kulturhistorie, lokale
fortzllinger og attraktioner
fungere som anker for en rejse pa
tveers af geografi og kategorier?

Byen er begyndelsen

Ggr byen til knudepunkt og viser,
hvordan byliv, attraktioner, design
og lokalliv kan abne videre til
resten af Danmark.

Proof points

Ikonisk arkitektur - designmiljger -
museer - Tivoli / andre attraktioner
- bykvarterer - udflugter

Vi tester

Kan byen fungere som startpunkt
og skabe en naturlig rejse videre
ud i Danmark?

Tag plads ved bordet

Bruger mad som indgang til sted,
mennesker og lokale ravarer — og
kobler gastronomi med kultur,
landskab og lokale producenter.

Proof points

Lokale producenter - gardbutikker
- fgdevaremarkeder - restauranter -
bryggerier / destillerier - lokale
specialiteter - madoplevelser

Vi tester

Kan mad vaere den rgde trad, der
forbinder producenter, steder,
kultur og oplevelser til en
sammenhangende rejse?
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Al genereret

Ga i fodsporene

pa Danmark

En sammenhzangende rejse pa tvaers af destinationer,
hvor historien udfolder sig i tre tidslag — og det

praktiske ger det nemt at felge sporet.

EN REJSE. TRE TIDSLAG. EN SAMMENHZANGENDE OPLEVELSE.

—— —— — —— — — —— — R
o 0 —— .,..-"'. =4} —— -— T ——
— —
= — — -
_—— -
% J -
% - L

h—

FORTID | VIKINGETID

VIKINGERNES SPOR

Fra skibe og runesten til
forteellinger ved fjorden.

LOKAL MAD

Smag pa lokale ravarer
og traditionelle retter.

-

HISTORIE | MIDDELALDER

KONGERNES BYER

Historiske gader, slotte og byrum

formet gennem arhundreder.

OVERNATNING

Unikke steder med historie

og personlig vaertskab.
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L NUTID | LEVENDE KULTURARV %

KULTURARV | DAG

Levende traditioner, lokale vaerter

og steder, der stadig bruges.

TRANSPORT

Nem og baeredygtig rejse
mellem destinationerne.

Din rejseplan

3 stop = En sammenhaengende rejse

Dag 1-2

Roskilde = Vikingernes spor
Vikingeskibsmuseet 5
of fjordlandskabet

Ribe - Kongernes byer
Danmarks aeldste by og det 5
middelalderlige bylag

0 Aarhus - Kulturarv i dag Dag 4-6
Levende traditioner og lokale veerter »
i by og opland

PRAKTISKE STOP
Udvalgte pauser, udsigter

og oplevelser undervejs.

—

—
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Fra inspiration til personlig rejseplan

Data og indhold skal struktureres, sa de kan anvendes i fremtidige Al-baserede Igsninger til inspiration,
sggning, anbefalinger, personalisering og rejseplanlaegning.

1 : 2 3

Start dér, hvor gzesten er Experience builder kombinerer kuratering + frihed Din personlige rejseplan
Et samlet, handlingsklart forleb

Start med kurateret forslag Byg din egen plan
l l — ikke bare en liste
Tilfoj Fjern Byt Flyt Tilpas af links.
Kurateret forslag

Fx et pilotomrade, en I e el s T IR TR T o Dag-for-dag struktur og

Flere indgange — samme
“Experience builder”

ka.mpagne plegay St Struktureret indhold, der kan kombineres pa tvaers L L gE

rejseforslag. 1 ' o Kort, ruter, afstande og
rejsetid

Eget behov / segning o Valgte oplevelser, mad og

Fx “weekend ved kysten”, “med Oplevelser Gastronomi Overnatning Ruter & natur ophold

hund” eller “kunst og mad”. o Transport og praktisk
information

Konkret sted eller rute 3 3

Fx en ikonisk rute, by, lbifge o E:;';tsn& Lokale tips Praktisk info : L/clncéiriigplanlaegmng *

attraktion eller destination. o Gem, del og justér
undervejs

Tilpas fx: antal dage, tempo, interesser, transportform, budget, saeson




Invitation til samarbejde

Forberedelse

 Prioriterede
temaomrader

e Udvikling af feelles
rammer

« Digitalt fundament

Udvikling

Markedsklarggring i
destinationer

Optimere og udvikle
lokale produkter

Al-pilot, onboarding og
platformstest

Markedsfgring

Kampagner og
koncepttilpasning

Lokal forankring

Videreudvikling af Al og
content
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UDVIKLING AF STZARKE
OPLEVELSESSAMMENHZAENGE

Kontakt
Line Brgndsted, UX Manager & Teamlead, VisitDenmark
linbrn@visitdenmark.com

Claudia Rota Andersen, projektchef, Dansk Kyst- og Naturturisme
cra@kystognaturturisme.dk
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