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Hvorfor?



Hvad kan oplevelsessammenhænge ?.

• Styrket tiltrækning
• Fra konkurrent til samarbejdspartner
• Øget opholdslængde
• Sæsonforlængelse



Husk!
Fortællingen og totaloplevelsen



























SAMMEN OM BYMIDTEN
 





Bylivsforum

Sikre synergier på tværs
af bylivet

Sparre på årshjul, 
initiativer og
events

Drøfte
indstillinger til
bylivspuljen

og bymidtepuljen

Ejendomsejer-
gruppen

Strategiske drøftelser om
byens udvikling og
bygningfunktioner

Sikre koblinger og brobygning 
mellem bygningers

anvendelse, byrum og
aktiviteter

Detailværket

Understøtte
events

Sikre balancen mellem 
butikker, caféer m.m. og 

tomme butikker

Partnerskab

Sikre kobling
mellem byliv og

byudvikling

Forretningsudvikling

Kompetenceudvikling

Understøttelse af byens
detailhandel og restaurationer

Indsigt i detailudvikling

Sikre bæredygtig 
byudvikling

Bidrage til årligt
fælles bymidtemøde

Sikre mere liv i

bymidten Sikre

vidensdeling Netværk

ORGANISERING



STRATEGISK RAMME – INDSATSOMRÅDER OG TILTAG
Onsdag d. 24. september 2025









https://www.destinationtrekantomraadet.dk/kolding




Dagsorden:

https://www.instagram.com/p/DZIJJgfsWQk/




Bare et par sten og en ”Jelfie”



”På vej 
hjem skulle 
vi lige se de 
to sten...”



For 26 år siden



Kongernes 
Jelling



Fra oplevelsescenter + monumenter

Til tre formidlingsrum under tag





Plads til sværdsving og bersærkergang



Anesminde



Fra PIT STOP til 
halvdagsattraktion

Flere gæster – ja tak

Dem der kommer skal være her i 
længere tid.

Til gavn for vores butik, for naboens 
pandekager 

og verdensarven



Partnerskaber, hvor 
vi er de små…
Lev med det!

• Vi elsker at være 3. valg
• Arbejde med “videresending”
• Skæve samarbejder, der hen ad 

vejen nok skal gi’ noget





Hvad skal vi hedde?
Hvordan vil folk bevæge sig?

•KOJE?
•KONG JEL?
• JELFIESTAD?
•Vikingernes Jelling?
•VIKI JEL?



Rebild Bakker, Daniel Villadsen

UDVIKLING AF STÆRKE 
OPLEVELSESSAMMENHÆNGE 
PÅ TVÆRS AF DESTINATIONER

NYT NATIONALT INITIATIV

INSPIRATIONSDAG FOR STÆRKE KULTURDESTINATIONER
SPINDERIHALLERNE I VEJLE, 26. OKTOBER 2026



Med ”oplevelsessammenhænge” udvides 
perspektivet fra den fysiske rute til flere måder at 

rejse gennem Danmark på. Her kan udgangspunktet 
være eksempelvis natur, gastronomi, kultur eller 

dansk livsstil, og oplevelser kan forbindes på tværs af 
steder og destinationer. Nogle gange vil en rute være 

den naturlige rygrad; andre gange vil det være et 
tema, en fortælling eller gæstens personlige 

interesser, der binder rejsen sammen.



Nationalt projekt 2026 - 2028
på tværs af storby, kyst og natur
Hovedleverencen er 7-10 oplevelsessammenhænge, der er synlige, planlægningsbare og markedsparate på
tværs af destinationer, platforme og samarbejdspartner – og som i sig selv har international attraktionskraft

11 Markedsklare
koncepter med lokal
forankring

Prioriterede
oplevelsessammenhænge med 
tydelig fortælling, målgrupper, 
markeder, kurateringsprincipper
og rolle i gæsterejsen.

2

4

Fælles digitalt
fundament

Data og indhold kobles på tværs
af platforme: VisitDenmark, 
destinationernes kanaler, 
VisitData/GuideDanmark, kort, AI 
og relevante planlægning-
sværktøjer. 

Koncepterne aktiveres 
internationalt gennem 
kampagner, PR og partnerskaber. 
Løbende brugertest og 
monitorering sikrer effekt og 
videreudvikling.

3
International 
markedsføring

Fra lokale oplevelser
til internationale
rejseprodukter
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Fundamentet er
Denmark Brand

Outdoor
Natur · Kyst · Outdoor · Ruter · Aktiv ferie

Danmarks eksisterende
styrkepositioner

Food
Gastronomi · Lokale råvarer · Fællesspisning

Culture
Historie · Kultur · Design · Dansk livsstil



Vi starter med 4 temaer
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Kobler landskab, steder og 
kulturhistorie – og viser Danmark 
som let at opleve på tværs af
natur og kultur.

Proof points
Kyststrækninger · nationalparker · 
små historiske byer · slotte i 
landskabet · naturattraktioner

Vi tester
Kan landskab være den røde
tråd, som binder natur, steder
og produkter sammen til en
rejse?

Tag plads ved bordetByen er begyndelsenGå i fodsporene på
DanmarkLandskabet fortæller

Giver kultur og kulturhistorie
mere vægt og bygger på steder, 
fortællinger, attraktioner og 
levende kultur.

Proof points
Slotte · museer · kulturmiljøer · 
historiske byer · ikoniske
attraktioner · UNESCO-steder

Vi tester
Kan kulturhistorie, lokale 
fortællinger og attraktioner
fungere som anker for en rejse på
tværs af geografi og kategorier?

Gør byen til knudepunkt og viser, 
hvordan byliv, attraktioner, design 
og lokalliv kan åbne videre til
resten af Danmark.

Proof points
Ikonisk arkitektur · designmiljøer · 
museer · Tivoli / andre attraktioner
· bykvarterer · udflugter

Vi tester
Kan byen fungere som startpunkt
og skabe en naturlig rejse videre
ud i Danmark?

Bruger mad som indgang til sted, 
mennesker og lokale råvarer – og 
kobler gastronomi med kultur, 
landskab og lokale producenter.

Proof points
Lokale producenter · gårdbutikker 
· fødevaremarkeder · restauranter · 
bryggerier / destillerier · lokale 
specialiteter · madoplevelser

Vi tester
Kan mad være den røde tråd, der 
forbinder producenter, steder, 
kultur og oplevelser til en 
sammenhængende rejse?



AI genereret



Fra inspiration til personlig rejseplan
Data og indhold skal struktureres, så de kan anvendes i fremtidige AI-baserede løsninger til inspiration,
søgning, anbefalinger, personalisering og rejseplanlægning.



Invitation til samarbejde
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Forberedelse

• Prioriterede
temaområder

• Udvikling af fælles
rammer 

• Digitalt fundament 

2026

Udvikling

• Markedsklargøring i 
destinationer

• Optimere og udvikle
lokale produkter

• AI-pilot, onboarding og 
platformstest

Markedsføring

• Kampagner og
koncepttilpasning

• Lokal forankring

• Videreudvikling af AI og
content

2027 2028



UDVIKLING AF STÆRKE 
OPLEVELSESSAMMENHÆNGE 
PÅ TVÆRS AF DESTINATIONER

TAK FOR ORDET!

Kontakt
Line Brøndsted, UX Manager & Teamlead, VisitDenmark
linbrn@visitdenmark.com

Claudia Rota Andersen, projektchef, Dansk Kyst- og Naturturisme
cra@kystognaturturisme.dk

Foto: Daniel Lundsgaard
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